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ENCUESTA DE HOGARES 2011 (EH 2011)
Household Survey 2011

Resumen General

Tipo Encuesta de Hogares [soc/hog]
I dentificacion BOL-INE-EH-2011
Series El Instituto Nacional de Estadistica (INE) ha efectuado varias rondas de encuestas a hogares desde

1978: Encuesta Permanente de Hogares (EPH) de 1980 - 1988, Encuesta Integrada de Hogares
(EIH) de 1989 - 1995, Encuesta Naciona de Empleo (ENE) de 1996 - 1998 y |a Encuesta Continua
de Hogares del Programa MECOV | de 1999 - 2004.

En 1999, ainiciativa del Banco Mundial en laregion, seinicié el Programa de Mejoramiento de
las Encuestas y Medicion sobre Condiciones de Vida (MECOVI) con el propdsito de recopilar
informacién sobre condiciones de vida de la poblacion boliviana parala generacion de indicadores
de pobrezay la consecuente formulacién de politicas y programas que contribuyan a mejorar

las condiciones de bienestar de |os hogares. Como parte de este programa, entre 1999 y 2002 se
realizaron las Encuestas de Hogares - Programa MECOVI.

Entre 2003 y 2004 se gjecutd la Encuesta Continua de Hogares con caracteristicas similares auna
encuesta de Presupuestos Familiares, conservandose | os tradicional es contenidos de la encuestay
con énfasis en latemédtica de ingresos y gastos del hogar.

A partir de 2005 alafecha se retom6 la modalidad de encuestas puntuales de hogares, con la
gjecucién de la Encuesta de Hogares 2005, 2006, 2007, 2008, 2009 Y 2011, las cuales presentan un
panorama completo sobre las condiciones de vida de la poblacién boliviana. La unidad de andlisis
para estas encuestas fueron los hogares de Bolivia, con unidades muestrales alo largo de los afios,
como los Sectores censal es, Segmentos censal es, viviendas, y laimplementacién de las Unidades
Primarias de Muestreo (UPM) que concuerdan con los sectores censales 0 una agrupacion de ellos.

La Encuesta de Hogares 2011 (EH 2011) es un tipo de encuesta transversal con 8.851 viviendas
seleccionadas.

El Operativo de Campo de laEH 2011 es de mucha importancia ya que requiere de una

organi zacién adecuada que permita cubrir todas las unidades de muestra sel eccionadas con €l
personal necesario. Esta organizacién estd basada en la cantidad de UPM seleccionadas tanto en
area amanzanada, como en area dispersa; asimismo, depende del nivel de coordinacion del personal
que se ubica en los diferentes niveles de la estructura. El equipo de trabajo estd encargado de
desarrollar gran parte del trabajo dela EH 2011, & mismo esta conformado por €l Responsable
Regional, los Supervisores de Campo, Encuestadores, Criticos Codificadoresy los Transcriptores.

Los niveles de supervision y control del operativo de campo de la Encuesta de Hogares 2011, estan
dados esencialmente por el Responsable Regional, os Supervisores/as de Campo, quienes deben
cumplir diferentes funciones, seguin el nivel de estructura en el que se encuentren.

El Responsable Regional esla persona encargada de la encuesta en la Oficina Regional y tiene la
responsabilidad del manejo del personal y la g ecucion del operativo de campo correspondiente
a departamento. Esta actividad larealizard en coordinacién con el Encargado Departamental del
INE y tendra a su cargo alos Supervisores de Campo, Encuestadores y Critico Codificador de la
Regional.

El Supervisor de Campo es la persona responsable de dirigir €l trabajo de un equipo de
Encuestadores que estara bajo su cargo todo € tiempo, mientras dure el operativo de campo.
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Tiene latareaderealizar el reconocimiento, seleccion de viviendas, distribucién y control del
levantamiento de lainformacién conjuntamente los encuestadores, asi como larevision de los
cuestionarios.

El Encuestador es |a persona encargada de realizar €l listado de viviendasy de levantar la
informacién de campo de acuerdo con las instrucciones impartidas en |os cursos de capacitacion.

El Critico Codificador es|a persona encargada de revisar y verificar la consistenciade la
informacién de los cuestionarios de manera paralela ala g/ ecucion del operativo de campo. De este
cargo depende la calidad de lainformacion obtenida durante el operativo de campo.

L os Transcriptores son las personas encargadas de transcribir lainformacion de los cuestionarios
unavez que ésta haya sido debidamente controlada por €l critico codificador. Esta operacion
permite que los datos obtenidos en la encuesta sean vaciados a un sistema mediante un programa,
para que posteriormente se realice la codificacion asistida.

Resumen
PROPOSITO - OBJETIVO GENERAL

La Encuesta de Hogares 2011 (EH 2011) es un instrumento del Instituto Nacional de Estadistica (INE), que tiene como
objetivo suministrar informacion sobre las condiciones de vida de los hogares, a partir de la recopilacidn de informacién de
variables socioecondmicas'y demogréaficas de la poblacion boliviana, necesarias para la formulacion, evaluacion, seguimiento
de politicas y disefio de programas de accién en el areasocial.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

La Encuesta de Hogares 2011 tiene | os siguientes objetivos especificos:

1. Generar indicadores que permitan conocer la evolucién de la pobreza, del bienestar y las condiciones de vidade los
hogares.

2. Medir el acance de los programas social es en la mejora de las condiciones de vida de la poblacion.

3. Proveer informacion ainstituciones publicas y privadas que permitan posteriores investigaciones relacionadas alas
variables en estudio.

METODOLOGIA

LaEH 2011 presenta un panorama completo sobre las condiciones de vida de la poblacién boliviana. La unidad de andlisis
para esta encuesta fueron los hogares de Bolivia, con unidades muestrales como |0s Sectores Censales, Segmentos Censales,
Viviendas, y laimplementacién de las Unidades Primarias de Muestreo (UPM) gque concuerdan con |0s sectores censales 0
una agrupacion de ellos. Es una encuesta transversal con 4.260 viviendas sel eccionadas.

La metodol ogia aplicada para la recoleccidn de lainformacidn es la Entrevista Directa, conducida por persona debidamente
capacitado que visito las viviendas seleccionadas durante €l periodo de recoleccion de informacion, utilizando una boleta
multitemdtica que permite el estudio del bienestar de los hogares.

ALCANCE TEMATICO

a) Caracteristicas Sociodemograficas

b) Migracién

¢) Salud

d) Educacion

€) Condicion de Actividad y Caracteristicas Ocupacionales
f) Ingresos del Hogar

g) Gastos del Hogar

h) Caracteristicas de la Vivienda

USUARIOSY UTILIDADES
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Unidad de recoleccion de datos: Direccion de Estadisticas e Indicadores Socialesy Econémicos del INE.
Utilidad: Proporcionar informacion sobre la calidad de vida de la poblacién bolivianay contribuir a mejoramiento de la
metodol ogia de trabajo utilizada en la planificacion y gecucion de encuestas a hogares.

Usuarios Internos: Direccion de Cuentas Nacionales, Direccion de Registros, Estadisticas e Indicadores Econdémicos (INE).
Utilidad: Construccién de indicadores, variables macroeconémicasy creacién de sistemas de informacién estadistica
socioecondémica.

Usuarios Externos. Ministerios de Gobierno, Unidad de Andlisisy Politicas Econémicas (UDAPE), organismos
internacionales (Banco Interamericano de Desarrollo, Banco Mundial, Comisién Econémica para AméricaLatinay el
Caribe), investigadores, Organizaciones no Gubernamental es, medios de comunicacion y poblacién en general.

Utilidad: Medicién de indicadores de empleo, desempleo y subempleo, célculo de indicadores de pobreza (Incidencia, Brecha
y Severidad de la Pobreza), calculo de indicadores de acceso y afios de escolaridad, calculo de indicadores demograficos,
calculo aindicadores de calidad de | os servicios basicos, calidad de los materiales de construccién y calidad de lavivienda,
elaboracion y seguimiento de politicas de desarrollo econdémico y social.

Tipo de Datos Encuesta por muestreo (ssd)

Unidad de Andlisis Launidad de andlisis de la operacion estadistica Encuesta de Hogares 2011 son los miembros del
hogar que residen en viviendas particul ares.

Coberturay Dominio Temético

Dominio Tematico
L os temas cubiertos por la Encuesta de Hogares 2011 son los siguientes:

SECCION 1.

CARACTERISTICAS GENERALES DEL HOGAR Y SUS MIEMBROS. Esta seccion tiene preguntas que reflgjan las
caracteristicas de los miembros del hogar, las cuales permitiran determinar la estructura de la poblacion por sexo, edad y
estado civil o conyugal.

Parte A. Caracteristicas Sociodemogréficas (para todos |os miembros del hogar).

SECCION 2.

MIGRACION. Las preguntas de esta seccion estan orientadas a investigar |os desplazamientos de la poblacion en los tltimos
5 afios, es decir, entre 2004 y 2011; asi como también indagar sobre las razones por las que se produjeron los mismos.

Parte A. Migracion.

SECCION 3.

SALUD. Con estas preguntas se indaga sobre el estado de salud de |as personas menores de 5 afios; asimismo, se evalliala
cobertura, estructuray gastos de los servicios de salud alos que dichas personas acceden.

Parte A. Enfermedades Diarreicas Agudas (EDA) e Infecciones Respiratorias Agudas (IRA).

Parte B. Vacunas.

Parte C. Fecundidad.

Parte D. Acceso a Servicios de Salud.

SECCION 4.

EDUCACION. En esta seccion se indaga acerca de | as caracteristicas educativas de la poblaciéon, principalmente aquellas
referidas al alfabetismo y analfabetismo, maximo nivel y curso de instruccion alcanzado, matriculacion, asistenciae
inasistencia, razones de inasistencia, desercion y coberturadel sistema educativo.

Parte A. Formacion Educativa.

Parte B. Repitenciay Causas de | nasistencia.

Parte C. Uso Individual de TICs (Tecnologias de Informacion y Comunicacion).

SECCION 5.
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EMPLEO. El objetivo de esta seccidn, es clasificar ala poblacién segin su condicién de actividad y considera tres categorias
basi cas que son: Poblacion ocupada, Poblacion desocupaday Poblacion econdémicamente inactiva.

Parte A. Condicién de Actividad.

Parte B. Ocupacion y Actividad Principal.

Parte C. Ingresos del Trabajador Asalariado.

Parte D. Ingresos del Trabajador Independiente.

Parte E. Ocupacién y Actividad Secundaria.

Parte F. Ingreso Laboral de la Ocupacién Secundaria.

Parte G. Subutilizacion de Mano de Obra.

SECCION 6.

INGRESOS NO LABORALES DEL HOGAR. Son ingresos que €l hogar puede percibir, tanto con regularidad mensual
como anual y cuya procedencia no es la de una actividad econémica.

Parte A. Ingresos no Laborales.

Parte B. Ingresos por Transferencias.

Parte C. Remesas.

SECCION 7.

GASTOS. Esta seccion permite cuantificar y estudiar las caracteristicas de |os gastos que realiza el hogar en la adquisicion
de bienesy servicios de consumo final. El detalle de productos que contiene la seccién de gastos considera los productos de
mayor importanciay frecuencia de consumo.

Parte A. Gastos en Alimentos'y Bebidas Consumidas fuera del Hogar.

Parte B. Gastos en Educacion.

Parte C. Gastos en Alimentacion dentro del Hogar.

Parte D. Gastos no Alimentarios.

Parte E. Equipamiento del Hogar.

SECCION 8.

VIVIENDA. El objetivo de esta seccion es medir €l acceso a servicios basicos, las condiciones de lavivienday la pobreza
en relacién alas necesidades bésicas insatisfechas. Lainformacién lograda, permitira medir la magnitud de los problemas
de déficit habitacional y orientar la accién institucional en el disefio de politicas sociales que respondan alas necesidades
del pais. Asimismo, las preguntas permiten conocer la tenencia, disposicion y/o acceso ala Tecnologia de Informacion y
Comunicacion.

Parte A. Caracteristicas de la Vivienda

Parte B. Acceso a TICs en Hogares.

Palabra Clave Ciencia social que estudia el volumen, crecimiento y caracteristicas de un grupo de poblacién
humana en un periodo de tiempo determinado o a su evolucion., Migracion refiere a
desplazamiento de residencia de los miembros del hogar al interior o exterior del pais., El grado
maés ato de escolaridad alcanzado y aprobado, Situacion que distingue ala poblacion en edad activa
de acuerdo a su participacion en el mercado detrabagjo y la clasifica en; econdmicamente activay
econdmicamente inactica, durante un periodo de referencia., Es una construccién que tiene uno o
mas pisos cubiertos por un techo, con acceso independiente desde la calle 0 areas de uso comuin
como ser patio o escalera., Ocupacion en la cua declara haber percibido mayores ingresos, en el
caso que los ingresos sean iguales, entonces ala cual le dedico mayor tiempo., Ingreso laboral de

la actividad secundaria., Son ingresos que e hogar puede percibir, tanto con regularidad mensual
como anual y cuya procedencia, no es lade actividad econémica., Ingresos monetarios o en especie
que el hogar percibe por concepto de transferencias procedentes de otros hogares., Gastos en
alimentos y bebidas consumidas fuera del hogar., Es la ocupacion u oficio, que desempefia una
persona en una unidad de trabajo, que le confiere la calidad de empleado desde el punto de vista

del empleador, como aguel que ocupa a alguien en un puesto laboral, generando empleo, como
sinénimo de trabajo., Gastos en alimentacidn dentro del hogar., Gastos por vigjesy turismo del
hogar., Se refiere amuebles para el hogar, vajillas, mengjey utensilios., Acceso alas tecnologias de
informacién y comunicacion (TICs) en Hogares.
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Temas Hogares, Vivienday Pobreza[1.1], Salud y Seguridad Social [1.2], Empleo, Ocupacién y Actividad
Econémica[1.5], Ingresosy Gastos del Hogar [1.6], Educacion [1.7], Fecundidad [1.10], Migracion
[1.11]

Periodo de Referencia | 2011-2012

Bolivia

Cobertura Geogr afica

Nacional, Nacional Urbano, Nacional Rural y Departamental, excepto Beni y Pando, de los cual es se darédn estimaciones de
manera conjunta.

Para los indicadores de ocupacion, los resultados podran ser desagregados a nivel Nacional y ciudades capitales de los
departamentos del /e central (La Paz, Cochabambay Santa Cruz).

Universo
La encuesta cubre a todos los miembros del hogar que residen en viviendas particul ares.

Productoresy Auspiciadores

I nvestigadores Instituto Nacional de Estadistica, Ministerio de Planificacion del Desarrollo
Principales

Otros Productores Comision Econémica para América Latinay el Caribe. (CEPAL) , Naciona Unidas, Apoyo a
disefio muestral

Agencias Tesoro General delaNacién (TGN) , Salarios de planta
Auspiciadoras Basket Fund (BF) , Salarios de consultoresy otros

M uestreo

Procedimiento de M uestreo
MARCO MUESTRAL

Se empleael Marco Muestral construido en base alainformacion del Ultimo Censo Nacional de Poblacion y Vivienda 2001,
el mismo que se ha utilizado en las encuestas a hogares a partir del afio 2002.

DOMINIOS DE ESTUDIO

Se garantiza generar estimaciones de indicadores de pobreza, con errores muestrales admisibles, paralos siguientes niveles
de desagregacion: Nacional, Nacional Urbano, Nacional Rural y Departamental, excepto Beni y Pando, de los cuales se daran
estimaciones de manera conjunta.

Paralos indicadores de ocupacion, los resultados podran ser desagregados a nivel Nacional y ciudades capitales de los
departamentos del gje central (La Paz, Cochabambay Santa Cruz).

Realizar desagregaciones mayores de | os resultados estard sujeto ala valoracion de los errores muestrales.

CALCULO DEL TAMANO DE LA MUESTRA

El tamafio de muestra ha sido cal culado con base en |os indicadores de pobrezay empleo obtenidos con lainformacion de la
Encuesta de Hogares 2007.

Para garantizar la precision en los estimadores, se procedié de maneraindependiente en cada uno de los dominios de estudio.
En € caso de las ciudades capital es de |os departamentos de La Paz, Cochabambay Santa Cruz se empled € coeficiente de
variacion de latasa de desempleo; en el resto se considerd el indicador de pobreza. Se admite un error de muestreo méximo
del 10% en estos estimadores.

El tamafio de lamuestraes de 9480 viviendas, para mayor detalle sobre el disefio de la muestray otros demés referentes a
este, se encuesta dentro de los Materiales de referencia externos el Documento del Disefio muestral.

-8-
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M odificaciones al Disefio Muestral
El nimero de viviendas encuestadas fue de 8.851 viviendas, es decir no se pudo cumplir en el tamafio de muestra, debido a
diferentes incidentes en el operativo de campo.

Tasa de Respuesta

La no-respuesta ocurre cuando las viviendas u otras unidades de observacién que se han seleccionado paralainclusién en
una encuesta no reportan todos o algunos de los datos. Hay dos tipos de no-respuesta: i) item de no-respuestay ii) la unidad
de no-respuesta completa. El item de no-respuesta ocurre cuando una unidad encuestada tiene inexactitudes o se niegaa
proporcionar algunos items (preguntas) especificos de informacion.

Launidad de no-respuesta completa se refiere ala pérdida al recolectar cualquier dato en la encuesta de una unidad muestral.
Por ejemplo, no pueden obtenerse los datos de una vivienda elegible en la encuesta, debido ala ausenciadel informante, los
caminos intransitables, la negativa para participar en laentrevista, 0 no disponibilidad del informante por otras razones. Este
tipo de no-respuesta en la Encuesta de Hogares se llama Tipo A de no-entrevista. Historicamente, se considerabaentre4y 5
por ciento de las unidades elegibles en un afio dado eran de Tipo A de no-entrevistadas. Actualmente, esta proporcion detipo
A esconsideradaentre 6 y 7 por ciento.

Parala Encuesta de Hogares 2011 la tasa de no respuesta es 6,6

Ponderando

FACTOR DE EXPANSION: El factor de expansion preliminar es el inverso de la probabilidad de seleccion de lavivienda.
El factor de expansién final tiene el gjuste de la no-respuesta, considerando |os resultados de incidencias de campo y €l total
poblacional proyectado para ese afio, por esta razon los factores de expansion deben ser calculados unavez redizada la
encuesta.

AJUSTES A LOS FACTORES DE EXPANSION: Los factores de expansion se corrigen por incidencias de campo, es decir
gue se utilizan los valores de la muestra efectiva por UPM.

En la operacion estadistica solo existe un factor de expansion en la base de datos que es la variable "factor" que es un factor
de expansién del 2014.

Recoleccion de Datos

Fechas de Recoleccién | Disefio y Seleccion de laMuestra: start 2011-07-01

de Datos Disefio y Seleccion dela Muestra: end 2011-07-31

Preparacion de la Encuesta (Solicitud de compras de materiales, solicitud y reclutamiento de
personal, impresion y preparacion cartogréfica, plan de recorridos nacional): start 2011-08-01
Preparacion de la Encuesta (Solicitud de compras de materiales, solicitud y reclutamiento de
personal, impresion y preparacion cartogréfica, plan de recorridos nacional): end 2011-09-30
Capacitacion (Preparacion de materiales e instrumentos de capacitacion, envio de materia de
capacitacion a nivel nacional, capacitacion a capacitadores, capacitacion a personal operativo y
organizacién): start 2011-10-01

Capacitacion (Preparacion de materiales e instrumentos de capacitacion, envio de materia de
capacitacion a nivel nacional, capacitacion a capacitadores, capacitacion a personal operativo y
organizacién): end 2011-10-31

Operativo de Encuesta (Operativo de Campo Urbano, Operativo de Campo Rural): start 2011-11-01
Operativo de Encuesta (Operativo de Campo Urbano, Operativo de Campo Rural): end 2011-11-30
Criticay codificacién asistida (criticay codificacion de la encuesta).: start 2011-12-01

Criticay codificacién asistida (criticay codificacion de la encuesta).: end 2012-01-15

Periodo de Referencia | El periodo de tiempo comprendido por la Encuesta de Hogares es Anual, de hecho se refiere atoda
lagestion 2011 (EH 2011): start 2011-01
El periodo de tiempo comprendido por la Encuesta de Hogares es Anual, de hecho serefiere atoda
lagestion 2011 (EH 2011): end 2011-12

M étodo de Face-to-face [f2f]
Recoleccion




ENCUESTA DE HOGARES 2011 - Resumen General

Notas sobr e la Recoleccion de Datos
RECOLECCION DE LA INFORMACION

Larecoleccion de lainformacion se lleva a cabo mediante visitas alos hogares de |as viviendas seleccionadas, donde el
encuestador a partir de la aplicacion de la Técnica de Entrevistas dirigida, y la utilizacion de instrumentos de capacitacion que
permiten obtener lainformacion de acuerdo al marco de conceptos de la encuesta, y |as personas entrevistadas.

VALIDACION Y CONSISTENCIA DE DATOS

Es un proceso continuo y dindmico, que involucraatodo el persona de campo y personal técnico del proyecto y consiste en
lainspeccion y correccidn continua de los cuestionarios eliminando omisiones, anotaciones invalidas, relaciones incoherentes
de manera sisteméticay de acuerdo a normas predeterminadas. Asimismo, permite revisar y analizar lainformacion
recolectada en campo para verificar lavalidez individual de las variables investigadas, la coherencia de sus relaciones con
otrostemasy laintegridad global de las mismas.

INCIDENCIAS DE CAMPO

Se consideran como Incidencias de campo a la falta de contacto, rechazo, informante no calificado, temporalmente ausentes
y lafata de contacto que suelen presentarse en el desarrollo del Operativo de Campo, a presentarse una de estas incidencias
el encuestador insistey visita alos hogares en horarios diferentes hasta lograr 1a entrevista, en caso de no lograrlo, visita el
hogar en compariia del supervisor que intentaré revertir la situacion, quien en este intento también verificalaincidencia que
debe ser registrada en la misma bol eta de la encuesta.

Cuestionarios
DISENO DE LOS CUESTIONARIOS:

El disefio del cuestionario consiste en una boleta multitemati ca organizada en 8 secciones que cubren |as siguientes teméticas.
Seccion 1. Caracteristicas Generales del Hogar y sus Miembros

Seccion 2. Migracioén (paratodos los miembros del hogar)

Seccion 3. Salud (menores de 5 afios, mujeres de 13 a 50 afios y todos |os miembros del hogar)

Seccion 4. Educacion (personas de 5 afios y més)

Seccion 5. Empleo (solo para personas de 7 afios 0 més de edad)

Seccion 6. Ingresos no Laborales del Hogar (solo para personas de 7 afios 0 mas de edad)

Seccion 7. Gastos

Seccion 8. Vivienda

TIPO FUNCIONAL

El cuestionario es semiestructurado ya que presenta preguntas precodificadas y preguntas abiertas. Especificamente, las
caracteristicas de las preguntas de la boleta son las siguientes:

- Preguntas cerradas: Son las que tienen respuesta predeterminadas, en ellas se debe anotar solo €l cdigo asignado ala
categoria correspondiente.

- Preguntas con respuestas que DEBEN SER LEIDAS alos entrevistados/as: Se identifican por presentar |as categorias de
respuesta escritas en letra mintscula.

- Preguntas con respuestas que NO DEBEN SER LEIDAS alos entrevistados/as. Se identifican por presentar |as categorias
de respuesta escritas en letra mayUscula.

- Preguntas abiertas: Son las que no presentan ninguna categoria preestablecida.

Adicionalmente, en el cuestionario se presentala siguiente informacion:

- Flechasy Saltos. Son instrucciones graficas (FLECHAS) o en texto (RECUADROS) que guian laentrevistaatravés de las
diferentes preguntas y secciones de la boleta.

- Cortes: Son grupos de preguntas o0 secciones compl etas que seran formuladas exclusivamente a ciertos grupos poblacionales
distinguidos por edad, sexo u otra caracteristica.

Finalmente, €l tipo de cuestionario son los hogares y su disefio es dirigido.
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Entrevistador (es) Instituto Nacional de Estadistica (INE) , Ministerio de Planificacién del Desarrollo

Supervisién
FUNCIONESY MATERIALES DEL SUPERVISOR DE CAMPO:

El trabajo del Supervisor de Campo es importante, al igual que €l de los Encuestadores, ya que de €l dependeralacalidad

de lainformacién que recojan los Encuestadores a su cargo. Para que desempefie un buen trabajo es necesario que tome en
cuenta las funciones y responsabilidades que debera gjecutar durante todo su trabajo. A continuacién se presenta el detalle de
las mismas.

Qué debe hacer antes de la Encuesta:

- Deberedlizar el reconocimiento delaUPM de manera previaa trabajo de listado de viviendas de |os/as Encuestadores/as,
de esta forma podra organizar mejor € trabajo.

- Unavez concluidalafase de Listado de Viviendas, se verificara el trabgjo de los Encuestadores/as, esta verificacion se debe
realizar en campo, es decir, deberd hacer un recorrido rapido por laUPM vy verificar en formavisual lainformacién contenida
en los formularios correspondientes.

- Deberedlizar 1a seleccién de viviendas en cada una de las UPM asignadas, basandose en €l nimero de viviendas ocupadas
listadasy las tablas aleatorias de sel eccidn proporcionadas.

- Debe organizar el trabajo de su brigaday realizar un seguimiento constante del trabajo que desarrollen los Encuestadores/as
asu cargo.

Qué debe hacer durante la Encuesta:

- Apoyar alos encuestadores que tiene a su cargo durante la realizacion de las entrevistas despejando | as posibles debilidades
0 dudas que surjan en €l trabajo de campo, de ésta manerallevar el control estricto de las entrevistas efectuadas.

- Verificar los casos de no respuesta total o parcial que pudieran presentarse.

- Revisar minuciosamente |os cuestionarios de su brigada detectando errores, omisiones e inconsistencias de lainformacién,
enviando de retorno al hogar encuestado a sus Encuestadores/as responsabl es de dicha informacién.

- Verificar el correcto levantamiento de lainformacién en cada uno de los periodos de referencia, congruencia, etc. para hacer
|as observaciones pertinentes a cada uno de los Encuestadores/as a su cargo.

- Informar al Responsable Regional de los problemas operativos que se puedan presentar en campo, asi como también sobre
el avance del cronograma.

- Los Supervisores de Campo tanto del area urbana como rural, deberén reportarse periddicamente al Responsable Regional.

Qué debe hacer después de la Encuesta:

- Llenar la Tablade Control del Supervisor de Campo (TC-02), tomando en cuenta todas las instrucciones que se detallan mas
adelante.

- Unavez concluido € trabajo en las UPM asignadas, debe entregar 10s cuestionarios al Responsable Regional.

Responsabilidades més importantes del Supervisor de Campo:

- Cumplir y hacer cumplir el cronograma de actividades previamente establecido, debiendo reportar al Responsable Regional
cualquier cambio en e mismo, vale decir, modificaciones al recorrido asignado, conclusion anticipada o demora del trabajo
de campo, etc.

- Apoyar al cumplimiento de las instrucciones impartidas en los cursos de capacitacion.

- Si el Encuestador/a es suspendido o no se hizo presente, €l Supervisor/a de Campo asume €l trabajo asignado a dicho
Encuestador/a hasta que se le envie e reemplazo.

- Informar inmediatamente al Responsable Regional la ausencia de a gun Encuestador/a para compensar esta ausenciaala
brevedad posible.

- Controlar €l rendimiento, el cumplimiento de las normas establecidas y la calidad de trabajo de |os Encuestadores/as a su
cargo, parano poner en riesgo la calidad de lainformacion recogida.

- Todo el material de la encuesta queda bajo su entera responsabilidad, mientras no haya sido entregado a otro nivel dela
estructura operativa.

- Verificar y tratar de recuperar lainformacion de los hogares en los que se haya presentado algun tipo de rechazo.

- Aplicar los métodos de supervision de acuerdo con la etapa que se esté llevando a cabo y las necesidades del operativo de
campo.

- Laprincipal responsabilidad del Supervisor/ade Campo eslacalidad y veracidad de lainformacion recolectada por log/as
Encuestadores/as a su cargo, de verificarse lo contrario, la responsabilidad sera completamente atribuida a Supervisor/a.
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Aspectos que comprende |a Supervisién obligatoriamente son:

- Control de desempefio, eslarevision de latareadiaria del encuestador en cuanto a: diligenciamiento oportuno de los
formularios en cada uno de los hogares seleccionados 'y al logro de las entrevistas de todos los miembros del hogar
correspondiente.

- Control de calidad, tiene como objetivo verificar la calidad y consistencia de lainformacion recol ectada por 1os
encuestadores.

- Control de visitas, apuntaarevisar que el encuestador haya concurrido directay personalmente alos hogares que debe
encuestar. Ademéas, que cumpla con las visitas concertadas para ubicar a informante indicado.

- Control de cobertura, que también se logra en parte con el control de visitas, tiene como propésito comprobar que los
hogares encuestados correspondan exactamente a los seleccionadas en la muestra.

- Laevaluacion de entrevistas, busca verificar  mangjo del cuestionario por parte del encuestador. Especificamente en
el conocimiento conceptual de éste, observancia de las secuencias, planteamiento de |as preguntas a los informantes,
determinacién e inclusién de todos los miembros del hogar.

- Larevision de cuestionarios, implica examinar en gabinete todos los formularios diligenciados. El objetivo es detectar
y corregir en terreno, Si es necesario, inconsistencias, omisiones, legibilidad y grado de detalle de ciertas preguntas. Y
comprende |0s siguientes aspectos:

- Verificacion de las correcciones hechas por € encuestador en terreno generadas en larevision de los formularios
diligenciados.

- Comprobacion de que las viviendas y hogares encuestados correspondan efectivamente a la seleccion muestral.

- Revision de que la aplicacion de los formularios, al hogar seleccionado, sea acorde con la metodologia prevista para esta
encuesta.

Alcance de la Supervision:

1. Revisién de cuestionarios del 100% de los cuestionarios de forma detallada y analitica.

2. Control de calidad, comprobando que |os datos obtenidos en un hogar sean verdaderos, en dias posteriores al trabajo del
encuestador, cuando se trata de secciones urbanas. En secciones rurales se puede realizar en la misma jornada de trabajo, con
posterioridad alavisita del encuestador. El Supervisor programalas visitas, de tal manera que cada seccion de la muestra es
controlada al menos una vez, visitando aleatoriamente algunos de los hogares encuestados. En las secciones que supervisa.

En caso de rechazo, €l supervisor visitael hogar y trata de convencer a entrevistado para que suministre lainformacion.

Es necesario prestar especial atencion a aguellos encuestadores que reportan muchos casos de no-respuesta (rechazos,
entrevistas incompletas, ocupados, moradores ausentes, etc.); es posible que se trate de personas ineficientes o descuidadas en
€l trabajo o que su técnica de entrevista no seala més apropiada, por 1o que se toman las medidas necesarias para corregir esta
situacion.

Pautas parala Revision de las Encuestas Logradas:

El supervisor:

1. Revisa €l traspaso de |os cadigos de identificacion desde |a carpeta de seccidn al cuestionario.

2. Comprueba que €l nimero de hogar, sea el mismo que el del directorio de hogares sel eccionados.

3. Verificaque el nmero de hogar sea correlativo dentro de la vivienda, deben haber tantos formularios numerados
correlativamente, como hogares tengan la vivienda.

4, Revisalalegibilidad de la escritura, (Ietray nimeros).

5. Verifica orden de anotacion de los miembros del hogar.

6. Examina que todas |as personas a entrevistar estan en los médulos correspondientes y todas | as preguntas contestadas.
7. Verificaque todos los datos de la EH 2011 estan respondidos.

8. Siempreregistralafechade laentrevistay el nombrey firmadel encuestador que logré la encuesta.

9. Revisa que las secuencias que indica el propio cuestionario, através de los saltos que se sefiadlan, esté completay correcta.
10. Verifica que las observaciones anotadas, si |as hay, son concordantes con lainformacion registradaen el cuestionario.
11. Cualquier otra que indiquen los responsables de la encuesta.

Finalmente, el supervisor para poder evaluar €l trabajo que realiza el encuestador actlia como observador en el momento en
que éste entrevista al informante lo cual implica que la evaluacion se realiza en el marco de la programacién habitual del
trabajo de levantamiento de informacién. La frecuencia recomendada para efectuar la supervision directa alos encuestadores
esrealizar 2 evaluaciones semanales por encuestador, al comienzo del periodo de encuesta. Posteriormente se puede reducir
lafrecuencia, de acuerdo con el comportamiento observado en los encuestadores. Como no es posible verificar lainformacion
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de cada cuestionario, se acude a una submuestra de hogares. En esta se hace acompafiamiento a aquellos encuestadores que a
juicio del supervisor estén cometiendo errores de diligenciamiento u omisiones muy frecuentes.

Tratamientoy Validacién de Datos

Procesamiento de Datos
L as etapas secuenciales del procesamiento de los datos son:

TRANSCRIPCION DE DATOS

Lainformacion luego de ser validada en sus dos fases: 1) Revision Regional por los Supervisoresy Validadores en
cadaregiony, 2) Validacion Nacional por los Validadores en laoficina central, se procedi6 ala digitacion de datos del
cuestionario de la encuesta a un sistema de captura de datos disefiado en el software CSPro (Census and Survey Processing
System), sistema de procesamiento para censos y encuestas. Este sistema permite el disefio de formularios, controles de rango
y deflujo, a final de latranscripcion genera un listado de errores de inconsistencia por cuestionario de encuesta, mismo que
es entregado para su revision a equipo de Validacion Nacional.

Para el control de digitacion correcta de datos de la encuesta, se procedio ala doble trascripcion de informacion transcrita
proporcionando un nivel importante de confianza, dado que ambas digitaciones fueron comparadas hasta que no existieran
diferencias.

Unavez identificadalajerarquia de |os cuestionarios de la encuesta, se procede a construir los diccionarios de datos en

la herramienta CSPro identificando cada seccidn y sus respectivas variables dentro del cuestionario. Como resultado del
procesamiento de lainformacion se cuenta con una Base de Datos de la Encuesta de Hogares 2011 que comprende un
conjunto de archivos en ambiente SPSS los cuales se relacionan entre si por la «llave de relacién» denominado «FOL10O».

CODIFICACION

Unavez concluido el proceso de latranscripcion se preparala Base de Datos con las variables a codificar procedentes de las
preguntas abiertas de las Secciones de Migracion y de Empleo. El sistema para la codificacion asistida fue programado en el
lenguaje de programacion Visua Basic 6. El administrador de base de datos utilizado es SQL Server 2005, €l nombre de la
base de datos es BDEH2011 que se encuentraen el servidor SYRCENTRALBD.

El objetivo principal de la codificacién asistida es |a asignacion de codigos a las descripciones literales del cuestionario con
la utilizacion de Clasificadores, reduciendo tiempos y movimientos. La codificacién asistida se caracteriza porque €l operador
de sistema verificala descripcién que ofrece € sistemay asigna su cédigo respectivo.

Posteriormente, se procedié alarevision o supervision de la asignacion de codigos, dicho proceso fue g ecutado en archivos
Excel y € trabajo fue desarrollado en blogques por codigos o descripciones cuyo objetivo fue uniformar los criterios,
permitiendo la homogenei zacion de codigos de las diferentes variables.

La codificacion fue aplicada para las siguientes variables abiertas de la boleta de la EH-2011:
« Actividad y Ocupacién principal.

* Actividad y Ocupacion secundaria.

* Produccién agricola.

* Productos derivados y subproductos agropecuarios.

El sistema de Codificacion utilizé las siguientes tablas externas de Actividad y Ocupacion:
» COB Clasificacion de Ocupaciones de Bolivia (COB-98).

» CAEB Clasificacion de Actividades Econémicas de Bolivia (CAEB-2005).

» CPAEB Clasificacion de Productos por Actividad Econémica (CPAEB-2005).

VALIDACION DE LA BASE DE DATOS
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Finalmente se procedi6 alarevision de la Base de Datos transcritay codificada mediante la generacion de las frecuenciasy
€ cruce de variables que permite identificar inconsistencias que son depuradas. De esta manera, se logré lavalidacion de la
Base de Datos Final, segln los temas de investigacion.

Otrosrelacionados al procesamiento
ACTIVIDADES PREPARATORIAS

Capacitacion:

El proceso de Capacitacion parala Encuesta de Hogares en general es planificado y desarrollado a partir de la aplicacion de
diferentes métodos y estrategias paralograr 10s objetivos de aprendizaje.

El método de aprendizaje del proceso en genera es la aplicacion en Cascada, que permite replicar de forma uniforme los
criterios tedrico-metodol égicos de todo el contenido, en cadaregional (INE departamentales) atodo el personal involucrado
en laEncuesta.

El proceso de la capacitacion en genera es disefiado a partir de una estrategia de metodol ogia de aprendizaje de la modalidad:
Semi-presencial que incluye; a) la Presencial, en la que los participantes asisten en |os horarios establecidos a los cursos

de manera presencial, y b) laNo-presencial, donde | os participantes en sus horas libres deben dedicar un tiempo a estudio
independiente, repaso de |as unidades avanzadas, lecturay andlisis de las unidades por avanzar e identificar contenidos no
comprendidos o asimilados.

La capacitacion a personal involucrado en laimplementacidn de las encuestas, comprende cuatro etapas:

1. A Nivel Nacional "Capacitacion a Facilitadores/I nstructores': Representantes de cada departamento del pais, a quienes

se les imparte conceptos tedrico/metodol 4gicos relacionados con €l operativo de campo de la Encuesta de Hogares 2011,
meétodos, estrategias e instrumentos de capacitacion y manejo de aula; como €l mangjo y aplicacién de los instrumentos del
operativo para que posteriormente transmitan los conocimientos adquiridos al personal de campo en cada regional, utilizando
la Matriz Operativa de Capacitacion.

2. "Capacitacion al Personal de Campo": Por los Facilitadores que replican y desarrollan la capacitacion en cada
departamento del paisy tiene como objetivo capacitar, evaluar y seleccionar alos postulantes alos cargos para el Personal de
Campo.

3. A Nivel "Cargo/funciones': El personal seleccionado y contratado como Supervisores de Campo y Validadores ademés

de haber participado del curso de capacitacion parapersona de campo, participan del curso adicional donde se imparte
conocimientos relacionados alas funciones especificas que deben cumplir, caracteristicas y responsabilidades que implican el
cargo.

4. Durante el Operativo de Campo, los técnicos de la oficina central atienden las dudas 'y problemas del personal de campo a
medida que éstos se presentan. Asimismo, remiten peridicamente instructivos aclaratorios a las regional es departamental es
del Instituto Nacional de Estadistica (INE) y se realizan supervisiones regionales para apoyar €l operativo de campo, que a su
vez permite retroalimentar el aprendizaje adquirido en las diferentes capacitaciones.

Seleccién del Personal:

El INE cuenta con una oficina central en la ciudad de La Paz y 9 oficinas regionales en cada departamento del pais. Cada
oficina es responsable de coordinar, implementar y supervisar la encuesta, desde el reclutamiento del personal hasta el envio
delainformacion transcritay los cuestionarios fisicos.

El reclutamiento de personal se realiza a partir de la convocatoria através de la paginaweb del INE, y prensa escritaanivel
nacional. Los interesados deben presentar en cadaregional el Curriculo Vitaey € Formulario Unico de Postulacion de
acuerdo con los Términos de Referencia de los cargos. La pre-seleccion selarealizaen funcion alaevaluacion curricular y
experiencia conforme alo requerido por |os perfiles profesional es a cada cargo.

La capacitacion incluye la evaluacion total de los conocimientos tedricos, habilidades y destrezas adquiridas en el trabajo de
campo, que permite realizar la evaluacion y seleccion del personal a ser contratado.

La contratacion del personal seleccionado también serealiza en cadaregional. Parata efecto, €l personal elegido es aquél
gue ha cumplido con todos los requisitos y aprobado €l curso de capacitacion.
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Unavez capacitado y contratado €l personal de campo, se conformaron brigadas de trabajo a nivel nacional, personal
responsable del levantamiento de lainformacion, que fueroon compuestas generalmente por tres (3) Encuestadores a cargo de
un (1) Supervisor de campo, guiado por un (1) Técnico Regional un (1) Responsable Regional, distribuidos de acuerdo con la
seleccion y demanda de las Unidades Primarias de Muestreo (UPM) tanto en el area urbana como rural del pais.

ORGANIZACION DEL TRABAJO DE CAMPO

Unavez capacitado y seleccionado €l personal de campo, se conformaron a nivel nacional 49 brigadas de trabajo distribuidas
tanto para el trabajo del area urbana como rural. El trabajo dentro de cada UPM se diferencia en tanto éste corresponde al area
amanzanada o area dispersa.

Bajo estas consideraciones, €l operativo de campo se organizé sobre la base de las siguientes fases de trabgjo:

1. Primerafase. Listado de viviendas.- Procedimiento previo ala encuesta, en €l que el encuestador elaboraunalistay
capturalainformacion bésica de las viviendas particulares ocupadas y desocupadas de la UPM asignada. La informacion
recogida en esta fase comprende los siguientes apartados. ubicacion geogréfica, direccion de la vivienda e informacion
general de los hogares que ocupan lavivienda.

2. Segunda fase. Seleccion de viviendas.- Es el procedimiento de seleccion de viviendas en laUPM asignada. Serealiza
contabilizando el nimero de viviendas ocupadasy particul ares que para efectos de la muestra son objeto de estudio; €l
supervisor de cada brigada haciendo uso de las Tablas de nimeros al eatorios, selecciona las viviendas que son elegidas para
ser encuestadas, alas cuales acuden los encuestadores pararealizar la entrevista.

3. Tercerafase. Entrevista.- Corresponde alafase de entrevista o aplicacion del cuestionario. En las viviendas seleccionadas
en laanterior fase, el Encuestador aplicalatécnica de entrevista directa alos informantes calificados, es decir atodas las
pesonas que cumplan con los rangos de edad y otras caracteristicas especificadas en cada seccion de la boleta. Las preguntas
dirigidas alos menores de siete afios son referidas a jefe/a de hogar.

Estimacionesdel Error Muestral
EVALUACION DE LA CALIDAD DE LOSDATOS

Los errores que afectan a toda encuesta pueden agruparse en dos grandes grupos:

1) Errores de muestreo que se originan por la obtencion de resultados sobre |as caracteristicas de una poblacion, apartir dela
informacién recogida en una muestra de lamisma.

2) Errores gjenos a muestreo que son comunes a toda investigacion estadistica, tanto si lainformacion es recogida por
muestreo como si se realiza un censo. Estos errores se presentan en cuaquier fase del proceso estadistico:

- Antes de larecoleccion de datos: por deficiencias del marco muestral e insuficiencias en las definiciones y/ conceptos y
cuestionarios.

- Durante larecoleccion de datos: por defectos en lalabor de los entrevistadores y/o supervisores del trabajo de campo e
incorrecta declaracion por parte de los informantes.

- Después de larecogida de los datos: errores en la depuracion, critica-codificacion, grabacion, tabulacion e impresién de los
resultados.

CALCULO DE ERRORES MUESTRALES

Una de las medidas més importantes de precision en las encuestas por muestreo es el error muestra. Es un indicador de
variabilidad introducido a seleccionar una muestra en lugar de enumerar en toda la poblacion bajo el supuesto que la
informacién recol ectada en la encuesta satisface con la propiedad de insesgada. Para cualquier encuesta dada, un error
muestral de un estimador puede ser evaluado y utilizado paraindicar la exactitud de |os estimadores. Para disefios muestrales
de encuestas de hogares que a menudo involucran estratificacion, conglomeracion y la probabilidad de seleccidn desigual,

las formas de estos estimadores son a menudo complejosy muy dificiles de evaluar. El cdlculo de errores muestrales paralos
datos de encuestas de hogares reguiere procedimientos que tengan en cuenta la complejidad del disefio muestral de los datos
generadosy el empleo apropiado de un software computacional.
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Para €l calculo de errores muestral es existen habitual mente ocho paguetes estadisticos: CENVAR, Epi Info, PC CARP,
SAS, STATA, SUDAAN, SPSSy WesVarPC. La mayoria de estos paquetes utilizan las aproximaciones de serie de Taylor
para determinar |as estimaciones de |os errores muestrales. En el marco muestral de la EH 2009, para el calculo de errores
muestrales € programa que se utilizé el médulo Muestras Complejas del Statistical Package for Social Science (SPSS)
version 13, el cual produce unatabla de salida o reporte con los indicadores:

a) El valor estimado del parametro (Valor estimado de la variable o indicador estadistico).

b) Error esténdar (Error muestral expresado en unidades de la variable que se esta analizando).

¢) Coeficiente de variacién (Error muestral expresado en términos relativos y mide los niveles de precision de las
estimaciones de |os parametros).

d) Intervalo de confianza con un nivel de confianza del 95% (Intervalos con un nivel de confianza establecido (95%),
incluyen €l valor poblacional).

e) El efecto ddl disefio (Deff) (Mide laeficienciadel disefio muestral multietdpico, con respecto a un disefio muestral
aeatorio simple).

f) NUmero de observaciones.

ESTIMACION DE LA VARIANZA

Algunas encuestas por muestreo utilizan un mecanismo sistemético parala seleccion de las unidades primarias de muestreo
(UPM), lo cual complicalaestimacion de lavarianza. En efecto, no existe un estimador insesgado de la varianza bajo
muestreo sistemético y no se puede medir la variabilidad muestral de los estimadores puntual es presentados en la seccién
anterior -ya que en efecto se realiza una sola seleccion aleatoria por estrato y se necesitan como minimo dos selecciones
aleatorias para estimar la varianza. En este caso, se dice que la varianza no es medible y no se puede calcular Unicamente a
partir de los datos de la muestra.

Existen dos enfoques paratratar € problema: (1) utilizar model os parala estimacion de lavarianzay (2) utilizar miltiples
selecciones aleatorias. La decision sobre que enfoque utilizar dependera de | os supuestos que asuma el usuarioy dela
capacidad computacional disponible.

EL METODO DE SERIE DE TAYLOR (LINEARIZACION)

Laexpansion de serie de Taylor ha sido utilizada en una variedad de situaciones en mateméticay estadistica. La puesta en
préctica de la expansion de serie fue obtener una aproximacion del valor de las funciones que se deben calcular, por g emplo,
lae™x exponencia o lafuncién de logaritmica[log(x)]. La expansion de serie de Taylor para € x supone tomar |as derivadas
de primer orden y de orden més alto de e*x con respecto a x; evaluando |as derivadas para algun valor, generalmente cero; y
construir una series de términos sobre la base de |l as derivadas.

Accesibilidad
Institucion Instituto Nacional de Estadistica (INE) (Ministerio de Planificacion del Desarrollo (MPD)) ,
Propietaria www.ine.gob.bo , ceninf@ine.gob.bo
Contacto(s) Direccion de Estadisticas e Indicadores Sociales y Economicas (DIES). (Instituto Nacional de
Estadistica) , www.ine.gob.bo , ceninf @ine.gob.bo
Atencion al Cliente (Instituto Nacional de Estadistica) , www.ine.gob.bo , ceninf @ine.gob.bo

Confidencialidad

Conforme alo previsto por e Articulo 21 del Decreto Ley 14100 de 8 de noviembre de 1976, los datos son absolutamente
confidenciales y seran utilizados solamente para fines estadisticos. Por ello los datos no podran ser revelados bajo ninguna
circunstancia en formaindividualizada, manteniéndose el anonimato tanto de los datos como de los informantesy los
resultados solo podran ser divulgados o publicados en formainnominada.

Condiciones de uso
La base de datos de la Encuesta de Hogares 2011 tiene una desagregacion hasta, total urbanay total rural , que es de acceso
publico que tiene la siguiente caracteristica:

Archivos de Uso Publico (AUP): Los AUP son archivos de microdatos, |os cuales se desagregan para el uso publico en
genera, fueradel INE. Estos archivos serén anonimizados y liberados a través de la paginaweb del INE o en un medio
-16-



www.ine.gob.bo
mailto:www.ine.gob.bo
www.ine.gob.bo
mailto:www.ine.gob.bo
www.ine.gob.bo
mailto:www.ine.gob.bo

ENCUESTA DE HOGARES 2011 - Resumen General

digital. Esto se g ecutard una vez cumplidos los requisitos minimos de registro de informacion relativaal usuarioy alos
fines de su utilizacion. El término anonimizado implica, ademés de haber retirado los nombres y direcciones, ejecutar
otras acciones (por g emplo, la agregacion de los detalles geogréficos), parareducir a minimo el riesgo de identificar alos
individuos. Los procedimientos seguidos para asegurar que |los datos sean anénimos, serén divulgados en la pagina web del
INE junto con los metadatos de cada archivo de microdatos.

En casos de requerimientos especial es de procesamiento de informacién, se debe solicitar mediante nota escrita dirigidaala
Direccion Ejecutivadel INE.

Forma decitar

En caso que el usuario fuere autorizado por € Instituto Nacional de Estadistica (INE) areproducir total o parciamente la
informacién proporcionada, todas las reproducciones, sean totales o parcialesy cualquiera sea el formato en que se registren,
deberan hacer expresa mencion ala propiedad intelectual del INE sobre lainformacidn contenida en ellas, contando con
anuncios de confidencialidad y manteniendo las leyendas que contenga la Informacion original, salvo que el INE disponga
otra cosa expresamente por escrito.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Encuesta de Hogares 2011

Derechosy Notas L egales

Nota L egal
“Lainformacion proporcionada esta bajo el amparo de lo dispuesto por el Articulo 363 ter. del Codigo Penal boliviano,

por lo que cualquier modificacion, supresion, alteracion o inutilizacion de los mismos, dara lugar ala persecucion penal
correspondiente, ademas de la reparacion del dafio civil que se pudiese ocasionar con dichas acciones’.

Declaracién sobre propiedad de lainformacion
“Lalnformacién alaque el usuario tiene acceso es de autoriay propiedad exclusiva del Instituto Nacional de Estadistica

(INE); por lo que, en ninglin caso podra entenderse que el acceso que se le otorga al usuario suponga unacesion o licenciade
derechos sobre la misma, asi como la posibilidad de reproducirlasin citar lafuente, o modificarla o aterarla’.

Derechos de Autor Instituto Nacional de Estadistica (INE)
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Descripcion delos Archivos

Contenido de la Base de Datos 5 ar chivo(s)

EH2011 Equipamiento

# Casos 194722

#Variable(s) 12

Estructuradel Tipo: relational

Archivo Clave(s): D_equip (Codigo de bienes duraderos)

Contenido del Archivo
La cobertura temética de la Base de Datos de Equipamiento del hogar de la Encuesta de Hogares de 2011 comprende las
siguientes secciones:

SECCION 7 GASTOS
PARTE E: EQUIPAMIENTO DEL HOGAR. Preguntas 16 a 20 dirigidas al jefe o jefa del hogar.

Productor
Instituto Nacional de Estadistica (INE)

Version
Version Final

Controlesde Tratamiento
Serealiz6 un control de consistencia ala base de datos a través de la aplicacion del sistema informético CSPro (Census &
Survey Processing) sobrelaversion inicial de la Base de Datos de la Encuesta de Hogares 2011.

EH2011 GastosAlimentarios

# Casos 584166

# Variable(s) 20

Estructura del Tipo: relationa
Archivo Clave(s): Falio (Falio)

Contenido del Archivo
La cobertura tematica de la Base de Datos de Gastos de la Encuesta de Hogares de 2011 comprende | as siguientes secciones:

SECCION 7 GASTOS
PARTE C: GASTOS EN ALIMENTACION DENTRO DEL HOGAR: Preguntas 4 a 12 dirigidas ala persona encargada de
las compras del hogar.

Productor
Ingtituto Nacional de Estadistica (INE)

Version
Versiéon Find

Controlesde Tratamiento
Se realiz6 un control de consistencia ala base de datos através de la aplicacion del sistemainformético CSPro (Census &
Survey Processing) sobre laversion inicial de la Base de Datos de la Encuesta de Hogares 2011.

EH2011 GastosNoAlimentarios

# Casos 8851
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# Variable(s) 48

Contenido del Archivo
La cobertura temética de la Base de Datos de Gastos de la Encuesta de Hogares de 2011 comprende | as siguientes secciones:

SECCION 7 GASTOS
PARTE D: GASTOS NO ALIMENTARIO: Preguntas 13 a 15 dirigidas a la persona encargada de las compras del hogar.

Productor
Ingtituto Nacional de Estadistica (INE).

Version
Version Final

Controlesde Tratamiento
Se realiz6 un control de consistencia ala base de datos através de la aplicacion del sistemainformético CSPro (Census &
Survey Processing) sobre laversion inicial de la Base de Datos de la Encuesta de Hogares 2011.

EH2011 Personas

# Casos 33821

#Variable(s) 384

Estructura del Tipo: relationa

Archivo Clave(s): nrola (nimero de persona)

Contenido del Archivo
La cobertura temética de la Base de Datos de Vivienda de la Encuesta de Hogares de 2011 comprede la siguiente seccion:

SECCION 1: Caracteristicas Generales del Hogar y sus Miembros.
PARTE A: Caracteristicas Sociodemogréaficas

SECCION 2: Migracion
PARTE A: Migracion

SECCION 3: Salud

PARTE A: (EDAs elRAS)

PARTE B: Vacunas

PARTE C: Fecundidad

PARTE D: Acceso a Servicios de Salud

SECCION 4: Educacion
PARTE A: Formacién Educativa
PARTE B: Repitenciay Causas de Inasistencia

SECCION 5: Empleo

PARTE A: Condicién de Actividad

PARTE B: Ocupaciony Actividad Principal

PARTE C: Ingresos del Trabajador Asalariado

PARTE D: Ingresos del Trabajador Independiente
PARTE E: Ocupacion y Actividad Secundaria

PARTE F: Ingreso Labora de la Ocupacion Secundaria
PARTE G: Subutilizacion de Mano de Obra

SECCION 6: Ingresos No Laborales del Hogar
PARTE A: Ingresos No Laborales
PARTE B: Ingresos por Transferencias
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PARTE C: Remesas

Productor
Instituto Nacional de Estaditica (INE).

Version
Versiéon Final

Controlesde Tratamiento
Serealiz6 un control de consistencia ala base de datos a través de la aplicacion del sistemainformatico CSPro (Census &
Survey Processing) sobrelaversion inicial de la Base de Datos de la Encuesta de Hogares 2011

EH2011 Vivienda

# Casos 8851

# Variable(s) 74

Estructura del Tipo: relationa

Archivo Clave(s): N_hogar (Numero de hogar)

Contenido del Archivo
La cobertura temética de la Base de Datos de Vivienda de la Encuesta de Hogares de 2011 comprende la siguiente seccion:

SECCION 8 VIVIENDA
PARTE A: CARACTERISTICASDE LA VIVIENDA (Preguntas 1 a 34 dirigidas al jefe o jefadel hogar).

Productor
Instituto Nacional de Estadistica (INE).

Version
Version Final

Controlesde Tratamiento
Se realiz6 un control de consistencia ala base de datos através de la aplicacion del sistemainformético CSPro (Census &
Survey Processing) sobre laversion inicial de la Base de Datos de la Encuesta de Hogares 2011
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Listadevariables

Contenido de la Base de Datos 538 variable(s)

ENCUESTA DE HOGARES 2011 - Listade variables

Archivo EH2011 Equipamiento

# Nombre Etiqueta Tipo Formato Vélido Invélido Pregunta
1 | Foalio Falio continua numeric-4.0 | 194722 0 -
2 | Departam .. Departamento discreta character-2 194722 0 Departamento
3 | D_equip Codigo de bienes duraderos discreta numeric-2.0 194722 0 D_equip
4 |S7.16 16. El hogar tiene, posee o discreta numeric-1.0 194722 0 S7_ 16
dispone ...
5 |S7 17 17. Cuantos(as) (...) posee o continua numeric-3.0 65611 129111 | ¢Cuéntos/as(...) posee o tiene el hogar?
tiene el hogar?
6 |S7.18 18. Hace cuanto tiempo continua numeric-2.0 65456 129266 | ¢Hace cuanto tiempo compr6 tiene o
posee, tiene o compro el / la poseeée/la(...)?
(.)?
7 |S7 19 19. Cuanto pago por € / la continua numeric-6.0 56939 137783 | ¢Cuénto pago por €l/la(...)? (Monto)
(.)?
8 |S7.20 20. Cuanto cree que continua numeric-6.0 64379 130343 | ¢Cuanto cree que actualmente cuesta el/
actualmente cuesta el/la(...)? la(...)?
9 |Upm Upm11 = upm+canton discreta numeric-9.0 194722 0 -
+sector
10 | Estrato Estrato vombinado continua numeric-2.0 | 194722 0 -
geografico y nbi
11 |Area Area: 1 urbano, 2 rural discreta numeric-1.0 | 194722 0 Area: Urbano Rural
12 | Factor Factor de expansion continua numeric-4.0 194722 0 -
Archivo EH2011 GastosAlimentarios
# Nombre Etiqueta Tipo Formato Valido Invélido Pregunta
1 | Folio Folio discreta character-11 | 584166 0 -
2 | Departam .. Departamento discreta character-2 584166 0 Departamento
3 | Totper Total residentes continua numeric-2.0 | 584166 0 Total de miembros del hogar
4 | Rcompra Encargada de las compras del continua numeric-2.0 | 584166 0 ¢Cud eslapersonaencargada de las
hogar compras de hogar?
5 | S7_04cod Codigo de producto continua numeric-2.0 | 584166 0 ¢En el Ultimo mes en su hogar
compraron, consiguieron 0 consumieron
(....)?_CODIGO DE PRODUCTO
6 |S7. 04 4. En el ultimo mesen discreta numeric-1.0 | 584166 0 ¢En el Ultimo mes en su hogar
su hogar compraron o compraron, consiguieron o consumieron
consumieron? (...)?1.S 2.No
7 | S7_05 5. Con que frecuencia discreta numeric-2.0 | 270202 313964 | ¢Con qué frecuenciacompra(...)? 1.
compra(...)? Diario 2. Diapor medio 3. Dos veces
por semana4. Semanal 5. Quincenal 6.
Mensual 7. Trimestral 8. Semestral 9.
Anua
8 | S7_06a 6. Generalmente que cantidad continua | numeric-10.0 | 189783 394383 | Generalmente, ¢qué cantidad de (....)
de(...) compra? compra ?
9 | S7_06b 6. Unidad de medida continua numeric-1.0 190011 394155 | Generalmente, ¢qué cantidad de (....)
compra?_Unidad de medida.
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Archivo EH2011 GastosAlimentarios

# Nombre Etiqueta Tipo Formato Vélido Invélido Pregunta

10 | S7_07 7. Cuanto gasta por comprar continua numeric-6.0 | 242501 341665 | ¢Cuanto gasta por comprar esta
esta cantidad cantidad? Valor total (Bs)

11 | S7.08 8. Frecuencia de consumo de discreta numeric-2.0 | 270321 313845 | ¢Con qué frecuencia consume(....) de
lo que usted produce o vende lo que ud. produce o vende? 1. Diario 2.

Diapor medio 3. Dos veces por semana
4. Semanal 5. Quincena 6. Mensual 7.
Trimestral 8. Semestral 9. Anual

12 | S7_09a 9. Que cantidad de (...) continua | numeric-10.3 | 18050 566116 | Generalmente ¢qué cantidad de (...)
consume de lo que usted consume de lo que usted mismo produce
mismo produce o vende? o vende?

13 | S7_09b 9. Unidad de medida continua numeric-1.0 18069 566097 | Generalmente ¢qué cantidad de (...)
consume/produce consume de lo que usted mismo produce

o0 vende? Unidad de medida

14 | Ss7_10 10. Si tuviera que comprar continua numeric-6.0 21048 563118 | Si tuvieragque comprar esacantidad de
esa cantidad de (...) en el (....) en e mercado, ¢cuanto pagaria?
mercado, cuanto pagaria? Valor total (Bs)

15 |s7 11 11. Recibio en el ultimo mes discreta numeric-1.0 | 270335 313831 | ¢El hogar recibié (....) en el Ultimo
pago en especie, trueque, mes Como pago en especie, trueque,
donacioén o regalo donacion o regalo? 1.Si 2.No

16 |S7_12 12. Cuanto pagariasi tuviera continua numeric-6.0 8318 575848 | ;Cuanto pagariasi tuviera que comprar
que comprar esa cantidad de esa cantidad de (....) en el mercado?
(...) en e mercado?

17 | Upm Upm11 = upm+canton discreta numeric-9.0 | 584166 0 Cobdigo de upm
+sector

18 | Estrato Estrato vombinado discreta numeric-2.0 | 584166 0 -
geografico y nbi

19 |Area Area: 1 urbano, 2 rural discreta numeric-1.0 | 584166 0 Area: Urbano Rural

20 | Factor Factor de expansion continua numeric-4.0 | 584166 0 -

Archivo EH2011 GastosNoAlimentarios

# Nombre Etiqueta Tipo Formato Vélido Invélido Pregunta

1 |FOLIO Folio continua | numeric-11.0 8851 0 -

2 | departam .. Departamento discreta character-2 8851 0 Departamento

3 | TOTPER Tota residentes continua numeric-2.0 8851 0 ¢Cud es el nombrey apellidos de

cada unade las personas que viven
habitualmente en este hogar?

4 | RCOMPRA Encargada de las compras del continua numeric-2.0 8851 0 ¢Cud eslapersonaencargada de las
hogar compras de hogar?

5 |S7_13 01 13.1. El dltimo mes cuanto continua numeric-6.0 8849 2 13.1. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en articulos de GASTARON EN ARTICULOS DE
limpieza del hogar LIMPIEZA DEL HOGAR

6 |S7 13 02 13.2. El dltimo mes cuénto continua numeric-6.0 8850 1 13.2. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en transporte GASTARON EN TRANSPORTE
publico urbano PUBLICO URBANO

7 |S7_13 03 13.3. El dltimo mes cuénto continua numeric-6.0 8850 1 13.3. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en transporte GASTARON EN TRANSPORTE
publico interurbano PUBLICO INTERURBANO

8 |S713 04 13.4. El dltimo mes cuanto continua numeric-6.0 8850 1 13.4. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en periodicos, libros GASTARON EN PERIODICOS,

y revistas LIBROSY REVISTAS
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Archivo EH2011 GastosNoAlimentarios

# Nombre Etiqueta Tipo Formato Vélido Invélido Pregunta

9 |S7_13 05 13.5. El dltimo mes cuénto continua numeric-6.0 8850 1 13.5. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en espectéacul os GASTARON EN ESPECTACULOS
(cine, teatro, futboal, etc.) (Cine, Teatro, Futbol, etc)

10 |S7_13 06 13.6. El dltimo mes cuénto continua numeric-6.0 8848 3 13.6. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en discos compactos GASTARON EN DISCOS
cd, cassetes, dvd, ved COMPACTOS CD, CASSETES,

DVD,VCD

11 | S7.13 07 13.7. El dltimo mes cuénto continua numeric-6.0 8850 1 13.7. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en articulos de GASTARON EN ARTICULOS DE
limpieza personal LIMPIEZA PERSONAL

12 |S7.13 08 13.8. El dltimo mes cuénto continua numeric-6.0 8849 2 13.8. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en tollas higiénicas, GASTARON EN TOLLAS
pafial es desechables HIGIENICAS, PANALES

DESECHABLES

13 |S7.13 09 13.9. El dltimo mes cuanto continua numeric-6.0 8850 1 13.9. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en servicios GASTARON EN SERVICIOS
personales (pelugueria, PERSONALES (Peluqueria,
barberia...) barberia, ...)

14 | S7_13 10 13.10. El dltimo mes continua numeric-6.0 8849 2 13.10. EL ULTIMOS MES
cuanto gastaron en sueldo a CUANTO GASTARON EN
empleada(o) doméstica(o), SUELDO A EMPLEADA(O)
chofer... DOMESTICA(O),CHOFER,..

15 |S7.13 11 13.11. El dlitimo mes continua numeric-6.0 8850 1 13.11. EL ULTIMOS MES CUANTO
cuénto gastaron en tabaco, GASTARON EN TABACO
cigarrillos, etc. CIGARRILLOSETC.

16 |S7.13 12 13.12. El dltimo mes cuanto continua numeric-6.0 8850 1 13.12. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en transferencias a GASTARON EN TRANSFERENCIAS
otros hogares A OTROS HOGARES

17 | S7_13 13 13.13. El dItimo mes cuénto continua numeric-6.0 8850 1 13.13. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en guarderias GASTARON EN GUARDERIAS
infantiles, parvularios INFANTILES, PARVULARIOS

18 | S7_13 14 13.14. El dltimo mes cuénto continua numeric-6.0 8850 1 13.14. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en mesada para GASTARON EN MESADA PARA
hijos u otras personas HIJOS U OTRAS PERSONAS

19 |S7.13 15 13.15. El dItimo mes cuénto continua numeric-6.0 8816 35 13.15. EL ULTIMOS MES CUANTO
gastaron en combustibley GASTARON EN COMBUSTIBLE
lubricantes para su automovil Y LUBRICANTES PARA SU

AUTOMOVIL

20 |S7.14 01 14.1. Los Ultimos 3 continua numeric-6.0 8847 4 14.1. LOSULTIMOS 3 MESES
meses cuanto gastaron en CUANTARON GASTARON EN
comunicaciones (teléfono COMUNICACIONES (Telefono larga
largadistancia...) distancia, ...)

21 | S7 14 02 14.2. Los Ultimos 3 meses continua numeric-6.0 8847 4 14.2. LOSULTIMOS 3 MESES
cuanto gastaron en ropay CUANTO GASTARON EN ROPA Y
calzado paranifiosy nifias CALZADO PARA NINOSY NINAS

22 | S7.14 03 14.3. Los Ultimos 3 meses continua numeric-6.0 8846 5 14.3. LOSULTIMOS 3 MESES
cuénto gastaron en ropay CUANTO GASTARON EN ROPA Y
calzado para mujer CALZADO PARA MUJER

23 |S7.14 04 14.4. Los Ultimos 3 meses continua numeric-6.0 8848 3 14.4. LOSULTIMOS 3 MESES
cuénto gastaron en ropay CUANTO GASTARON EN ROPA Y
calzado para hombres CALZADO PARA HOMBRES

24 | S7_14 05 14.5. Los Ultimos 3 meses continua numeric-6.0 8848 3 14.5. LOSULTIMOS 3 MESES
cuanto gastaron en accesorios CUANTO GASTARON EN
del vestir (carteras, ACCESORIOS DEL VESTIR (Carteras,
sombreros) Sombreros)
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Archivo EH2011 GastosNoAlimentarios

# Nombre Etiqueta Tipo Formato Vélido Invélido Pregunta

25 | S7_14 06 14.6. Los Ultimos 3 continua numeric-6.0 8848 3 14.6. LOSULTIMOS 3 MESES
meses cuanto gastaron en CUANTO GASTARON EN
productos para confeccion de PRODUCTOS PARA CONFECCION
vestimentas DE VESTIMENTAS

26 | S7 14 07 14.7. Los Ultimos 3 meses continua numeric-6.0 8849 2 14.7. LOSULTIMOS 3 MESES
cuénto gastaron en articulos CUANTO GASTARON EN
textilesy de plastico parael ARTICULOSTEXTILESY DE
hogar PLASTICO PARA EL HOGAR

27 |S7_14 08 14.8. Los Ultimos 3 continua numeric-6.0 8849 2 14.8. LOSULTIMOS 3 MESES
meses cuanto gastaron en CUANTO GASTARON EN
medicamentos y productos MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS
farmacéuticos FARMACEUTICOS

28 |S7_14 09 14.9. Los Ultimos 3 meses continua numeric-6.0 8848 3 14.9. LOSULTIMOS 3 MESES
cuénto gastaron en servicios CUANTO GASTARON EN
a hogares (sastreria, limpieza SERVICIOS A HOGARES (sastreria,
en seco, reparacion de limpieza en seco, reparacion de
calzados, etc.) calzados,etc.)

29 (S7.1501 15.1. Los tltimos 12 meses continua numeric-6.0 8850 1 15.1. LOSULTIMOS 12 MESES
cuanto gastaron en servicios CUANTO GASTARON EN
médicos por consulta externa SERVICIOS MEDICOS POR

CONSULTA EXTERNA

30 [S7.15 02 15.2. Los tltimos 12 meses continua numeric-6.0 8850 1 15.2. LOSULTIMOS 12 MESES
cuanto gastaron en examenes CUANTO GASTARON EN
(radiografias, examenes de EXAMENES (radiografias,examenes de
laboratorio, etc.) laboratorio,etc)

31 |(S7.15 03 15.3. Los Ultimos 12 continua numeric-6.0 8850 1 15.3. LOSULTIMOS 12 MESES
meses cuanto gastaron en CUANTO GASTARON EN
internacion hospitalaria INTERNACION HOSPITALARIA

32 |S7.15 04 15.4. Los Ultimos 12 meses continua numeric-6.0 8850 1 15.4. LOSULTIMOS 12 MESES
cuénto gastaron en aparatos CUANTO GASTARON EN
(equipos ortopédicos, lentes, APARATOS (equipos ortopédicos,
audifonos, placas dentales, lentes audifonos, placas dentales, etc)
etc.)

33 |S7.15 05 15.5. Los tltimos 12 meses continua numeric-6.0 8849 2 15.5. LOSULTIMOS 12 MESES
cuanto gastaron en compra de CUANTO GASTARON EN COMPRA
muebles parael hogar DE MUEBLES PARA EL HOGAR

34 |S7.15 06 15.6. Los ultimos 12 meses continua numeric-6.0 8850 1 15.6. LOSULTIMOS 12 MESES
cuénto gastaron en vgjilla, CUANTO GASTARON EN VAJIILLA,
menajey utensilios MENAJEY UTENSILIOS

35 |S7.15 07 15.7. Los Ultimos 12 meses continua numeric-6.0 8850 1 15.7. LOSULTIMOS 12 MESES
cuanto gastaron en joyeria, CUANTO GASTARON EN JOYERIA,
relojes, aretes, cadenas, RELOJES, ARETES, CADENAS,
prendedores, etc. PRENDEDORES, ETC

36 |S7 1508 15.8. Los ltimos 12 meses continua numeric-6.0 8850 1 15.8. LOSULTIMOS 12 MESES
cuanto gastaron en juguetes CUANTO GASTARON EN

JUGUETES

37 | S7_15_09 15.9. Los Ultimos 12 continua numeric-6.0 8826 25 15.9. LOSULTIMOS 12 MESES
meses cuanto gastaron en CUANTO GASTARON EN
reparacion y mantenimiento REPARACION Y MANTENIMIENTO
del vehiculo propio DEL VEHICULO PROPIO

38 |S7.15 10 15.10. Los dltimos 12 continua numeric-6.0 8849 2 15.10. LOS ULTIMOS 12 MESES
meses cuanto gastaron en CUANTO GASTARON EN TURISMO
turismo (gastos de transporte (gastos de transporte y hospedaje,

y hospedaje, nacional e naciona e internacional)
internacional)
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39 |S7.15 11 15.11. Los dltimos 12 continua numeric-6.0 8836 15 15.11. LOSULTIMOS 12 MESES
meses cuanto gastaron en CUANTO GASTARON EN GASTOS
gastos legales y en seguros LEGALESY EN SEGUROS
(impuestos alavivienday/o (impuestos ala vivienda y/o vehiculo)
vehiculo)

40 |S7 15 12 15.12. Los Ultimos 12 continua numeric-6.0 8850 1 15.12. LOS ULTIMOS 12 MESES
meses cuanto gastaron en CUANTO GASTARON EN
miscel aneos (ceremonias MISCELANEOS (ceremonias de
de bautizo, matrimonio, bautizo, matrimonio, graduacioén,...)
graduacion...)

41 | S7 15 13 15.13. Los Ultimos 12 continua numeric-6.0 8848 3 15.13. LOS ULTIMOS 12 MESES
meses cuanto gastaron en CUANTO GASTARON EN CUOTAS
cuotas de pago de préstamos DE PAGO DE PRESTAMOS
hipotecarios (casa, auto) HIPOTECARIOS (casa, auto)

42 | S7 15 14 15.14. Los Ultimos 12 continua numeric-6.0 8850 1 15.14. LOS ULTIMOS 12 MESES
meses cuanto gastaron en CUANTO GASTARON EN CUOTAS
cuotas de pago por créditos DE PAGO POR CREDITOS
de consumo (compra de DE CONSUMO (comprade
electrodomésticos, tv, etc.) electrodomésticos, TV, etc)

43 | S7 15 15 15.15. Los Ultimos 12 meses continua numeric-6.0 8850 1 15.15. LOS ULTIMOS 12 MESES
cuénto gastaron en cuotas de CUANTO GASTARON EN CUOTAS
pago de tarjetas de crédito DE PAGO DE TARJETASDE

CREDITO

44 | UPM UPM11 = upm+canton continua numeric-9.0 8851 0 -
+sector

45 | Estrato Estrato combinado discreta character-2 8851 0 -

(geogréfico y nbi)

46 | Area Area: 1 urbano, 2 rural discreta numeric-1.0 8851 0 Area: Urbano Rural

47 | suma_sal Suma de los gastos promedio continua numeric-8.2 8771 80 -

48 | factor Factor de expansion continua numeric-4.0 8851 0 -

Archivo EH2011 Personas
# Nombre Etiqueta Tipo Formato Valido Invélido Pregunta
1 olio folio continua numeric-11.0 | 33821 0 -
2 |nrola nuimero de persona