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PRESENTA CION

El Instituto Nacional de Estadistica, 6rgano ejecutivo y técnico del Sistema Nacional de Informacion
Estadistica (SNIE), es una entidad descentralizada con autonomia administrativa y de gestion,
dependiente del Ministerio de Planificacion del Desarrollo que tiene por responsabilidad la direccion,
planificacién, ejecucidn, control y coordinacién de las actividades estadisticas del Sistema, normado
por el Decreto Ley 14100.

Para este afo la Direccion General Ejecutiva del INE se ha propuesto realizar, el relevamiento de la
informacion a las Empresas de la actividad Industrial Manufacturera, Importadoras,
Establecimientos del comercio de productos agricolas y de distribucion de productos al por mayor,
investigacion estadistica que tiene la finalidad de recolectar informacion de “precios al por mayor”,
de productos lideres que se comercializan en estas actividades, para la elaboracion del indice de
Precios al por Mayor (IPM).

Para el desarrollo de esta investigacién se ha elaborado el presente documento metodoldgico

basico que tiene la finalidad de presentar los objetivos, base legal, definiciones que serviran de
guia y consulta para el personal que participara en la ejecucion del relevamiento de informacion.
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Introduccion

El INE en su politica de fortalecimiento y actualizacidn de las estadisticas sectoriales y en particular de los
indices de precios, ha redisefiado y reformulado una nueva base para el Indice de Precios al por Mayor (IPM),
e inscribe dentro de su politica, orientada a mantener suficientemente actualizadas las bases de datos de
todos los indicadores que se encuentran bajo su responsabilidad.

Es por todos conocida, la importancia que tienen los indicadores de corto plazo o coyunturales en la toma de
decisiones de politica econdmica, ya que en ausencia de ellos, normalmente la adopcion de ese tipo de
politicas traen implicitos una serie de errores e inconsistencias cuyos efectos se traducen en desajustes dificiles
de enmendar.

El objetivo principal del presente "Manual" es optimizar la recoleccidn de informacion de los productos que
componen el IPM, este manual es un instrumento guia que permitird conocer los procedimientos a seguir para
obtener datos adecuados, en él se exponen conceptos basicos y situaciones mas recurrentes que el Cotizador
y/o Supervisor de Campo debera conocer perfectamente, con el fin de fundamentar su argumento cuando
proceda a entrevistarse con el informante. En consecuencia, se congtituye en el principal documento de
consulta durante la capacitacion y el operativo de campo.

Antecedentes

El indice de Precios al por Mayor (IPM) fue elaborado por primera vez por el Banco Central de Bolivia en el afio
1975, posteriormente se cambi6é de base al afio 1985 y estuvo vigente hasta el afio 1993. Dicho indicador s
calculaba con informacién de precios al por mayor de productos de los sectores: Agropecuario, Manufacturero e
Importador

Objetivo General

Obtener informacion completa, homogénea, oportuna y confiable de “precios al por mayor” de
los productos lideres que son comercializados por las empresas Industriales, Importadorasy
los Establecimientos del comercio de productos agricolas, para la elaboracion del Indice
de Precios al por Mayor.

EMPRESAS INDUSTRIALES i
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EMPRESAS IMPORTADORAS i
COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS AGRICOLAS

Objetivos Especificos

e Recopilar informacion de precios al por mayor de los productos que son objeto de investigacion.
e Conformar una base de datos de precios al por mayor, y
e  Constituirse en un insumo para la elaboracién de las Cuentas Nacionales.

)
Base Legal

Informacion Estadistica (D.L. 14100 del 5 de noviembre de 1976), mediante la cual s
responsabiliza a esta Insttucion la ejecucion de los censos oficiales de poblacion, vivienda,
econdmicos, agropecuarios y otros, de acuerdo al plan operativo nacional de obtencion de
egtadigticas.

_A-/"»—s y
Las actividades que desarrolla el INE estan amparadas en la Ley del Sistema Nacional de /‘ /‘\
lg

Suministro de datos

Articulo 15° Todas las personas naturales o juridicas de la nacidn, los
residentes o transelintes estan obligados a suministrar en el término que les
sea sefalado, los datos e informacion que por naturaleza y finalidad
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tengan relacion con la actividad del Sissema y que fueran requeridos porel Instituto Nacional de Estadistica”.
De la confidencialidad de los datos estadisticos

Articulo 219.- Los datos o informacion que obtenga el
Sistema son absolutamente confidenciales y seran
utilizados solamente para fines estadisticos. No podran ser
revelados en forma individualizada, los Organismos
Administrativos y Judiciales no expediran requerimientos
de informacion individualizada, sélo podran ser divulgados
0 publicados sus resultados en forma innominada.

"D.S. 19681 - Articulo 8°- Los funcionarios o
empleados que incurrieren en la divulgacidn de estos
datos confidenciales, seran sancionados con la
exoneracion del cargo, ademas de las sanciones
estabkcidas en los articulos 146, 148 y 154 del Cddigo
Penal".

Cobertura Geografica

\ El relevamiento de informacion para el indice de precios al por mayor de productos
industriales, agricolas e importados cubrira el area urbana de las ciudades de Sucre, La
Paz, Cochabamba, Oruro, Potosi, Tarija, Santa Cruz y Trinidad.

Unidad de Investigacion

La unidad de investigacion es la Empresa Industrial
Manufacturera, la Empresa Importadora vy el
Establecimiento del comercio al por mayor de productos
agricolas.

Se entiende por Empresa toda unidad juridica (o en su
caso, la combinacion mas pequeria de unidades juridicas)
que consttuye una unidad organizativa de produccion de
bienes y servicios, y que disfruta de una cierta autonomia
de decisién, principalmente a la hora de emplear los
recursos corrientes de que dispone. La empresa puede
ejercer una o mas actividades en uno o varios lugares.

Se define a la Industria Manufacturera, como aquella
actividad que realiza transformacion fisica y/o quimica de
materiales y componentes en productos nuevos, ya sea
que el trabajo se efectle con maquinas o a mano, en
fabrica o en domicilio.

Se considera que una Empresa es Industrial, a efectos del estudio a realizar, si su actividad principal esta incluida
dentro de la seccion “C’ de la Clasificacion Industrial Intemacional Uniforme en su cuarta revision (CIIU-4).

Establecimiento econdmico es la unidad estadistica mas cominmente utilizada en las estadisticas econdmicas y
corresponde a una empresa o parte de una empresa que de manera independiente desarrolla una actividad
economica. Son ejemplbs de establecimientos: fabricas, hotekes, salones de belleza, bares, casetas de comercio de

Instituto Nacional de Estadistica 7
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libros, puestos de comercio de dulces, etc.

Variables Basicas
Las variables que se incluyen en las boletas de cotizacién de precios son:

Cédigo CPC o NANDINA,

Cddigo del producto,

Nombre genérico y especificacion adicional del producto,
Principales Materiales,

Unidad, Tamafio, Talla, Peso, etc.,
Equivalencia,

Marca,

Modelo,

Calidad,

Unidad de venta al por mayor,
Tipo de envase,

Grado, Concentracion,

Origen,

Precio, y

Abastecimiento del Producto.

VVVVVVYVYVYVYVYVYVYVYY
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Articulo I INSTRUCCIONES PARA LLENAR LA BOLETA DE COTIZACION DE PRECIOS
INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR

El llenado de la boleta de cotizacidn de precios, se realizara con informacion proporcionada por las empresas
manufactureras e importadoras seleccionadas para la investigacion.

I. IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA EMPRESA

1. Razon Social.- La informacidn viene impresa solo se debera verificar, en el operativo de campo, el nombre
de la empresa, de acuerdo a su testimonio de constitucion; es decir, el nombre con el que la empresa ha sido
inscrita en alguna Institucion Publica, como el Servicio de Impuestos Nacionales (SIN), Gobierno Municipal,
Fundacion para el Desarrollo Empresarial (FUNDEMPRESA). Ej. FRIGORIFICO DEL ORIENTE SA,
MANUFACTURA BOLIVIANA DE CALZADO LTDA, DOLZ CASTILLO SANTIAGO, SOCIEDAD COMERCIAL
AGROPECUARIA TUSEQUIS LTDA.

—

(Boleta de Cotiz  *n de Precios)

INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR ( )

PERIOD(Q):  #nwemoaos 1081

FABA 3. REGINE:

000001 4. DEPTO. L3

JPOMERE COMERCIAL

6N teadInsnz0 7. STUACKON: !

# DIRECCHON: GALLE GANARGO 0.NOMERG: M 10 EDFICIO: 11. PISC: 12, OFICINA: 13.Z0NA:  LOURDES
14, ENTRE CALLES-FINAL MEJLLONES A UNA CLAGRA DE LA AV. CIRCUNVALACION 15. REFERENCIA: 2 1G.TELEFONOIS _
17 FAY; 088364 18. CASILLA: 19, CORRED ELECTRONICO: Ee 20: PAGINA WEB

2. Nombre Comercial.- Verificar y corregir si fuera necesario con el informante, el nombre con el cual se
hace conocer comercialmente la empresa, y que en la mayoria de los casos difiere de la Razdn Social. Ej.
FRIDOSA S.A., MANAQO LTDA., VINOS Y SINGANIS SANTANA, TUSEQUIS LTDA.

—

INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR 7 h
(Boleta de Cotizacion de Precios)
AINE (>

Institutn Nacieat de Esadixica — Mpoo 0t 1001 Vforiur

|, IDENTIFICACION Y UBIGACION DE LA ENPRESA

1. RAZON SOCIAL: ACROINDUSTRIAS LOCHMANY £ 4, w 3. REGINE: 000001 4. DEPTO: [3
5, NOMTRE DEL INFORMANTE; ~ Enéa Mariol Candar Lépex — 4705020 1. STUACKoN: !

8. DIRPCCION: GALLE CANARGO 9. NUMERO: w 10 EDIRCIO: 1L PISO: 12, OFICINA: 13. ZONA LOURDES
14, ENTRE CALLES:FINAL MEJLLONES A UNA CLAGRA DE LA AV. CIRCUNVALACION 15. REFERENCIA: 2 1GTELEFONDs): 64315
17, FAX; 9555364 18, CASILLA: 19. CORREQ ELECTRONICO: faraaragional com 20: PAGINA WER:

Para mayor claridad en este concepto, se adjunta tres articulos citados al respecto, en el Cédigo de Comercio
vigente.

Art. 470.- (DERECHO AL NOMBRE COMERCIAL).

Adquiere el derecho al uso del nombre comercial, la persona que primero lo inscriba en los Registros
correspondientes. (Art. 186, 474, 1269, 1209 Cddigo de Comercio). El derecho al uso del nombre comercial
comprende, ademas, el nombre del comerciante individual o la razéon social o denominacion adoptada
legalmente por una sociedad, siempre y cuando se cumplan por el adquirente con los requisitos establecidos
por este Cédigo para la transmisidn de una empresa mercantil.

Art. 471.- (FORMACION)

El nombre comercial se forma libremente; sin embargo, no puede incluir el de otro comerciante que no sa
titular de la empresa, ni puede usarse nombre que pueda inducir a confusion por su semejanza con el de otra
empresa del mismo ramo o actividad.

Instituto Nacional de Estadistica 9
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Art. 472.- (USO Y TRANSMISION)
El titular de un nombre comercial tiene derecho al uso exclusivo del mismo, en el campo de su propia
actividad, y transmitirlo conforme a ley.

3. REGINE.- Corresponde al cddigo que el Directorio Central de Empresas de Bolivia (DIRCEMBOL) asigna a
cada una de las empresas.

INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR
° I | \ E (Boleta de Coti=~~*9n de Precios) (/}’
Ve

Institum Nacional de Esadisics PER]ODO: ENERO 2073 1001

| IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA

1. RAZON SOCIAL: AGROINDUSTRIAS LOGHMANN £ A 2.NOMERE COMERCIAL:  FABA EPTO:  ©
5, NOMTRE DEL INFORMANTE;  Erba Marial Condari Lépes 6N =3 UACKON: !

8. DIRECCHIN; GALLE CANMARGOD 0. NIMERO: 5% 10. EDIRCIO: 11 PISO: 12, OFICINA: 13, ZONA LOURDES
14. ENTRE CALLES:FINAL MEJELONES A LNA CLAGRA DE LA AV. CRCUNVALAGKN 15. REFERENCIA: 2 IGTELEFONDs;: w019
17, FAX; 9855364 18, CASILLA: 19, CORRED ELECTRONICO: Sabetae@onal.con 20: PAGINA WEB

4. Departamento.- Corresponde al codigo del departamento, segun el siguiente detalle:

far = B
INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR
Q I | \ E (Boleta de Cotir——*9n de Precios) (/’\’

Institumn Nacional de Estadixica PERIODQ):  weroaoms 1001 Crlwr

|, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA

1. RAZON SOCIAL; AGROINDUSTRIAS LOGHMANN £ A 2. NOMERE COMERCIAL:  FABA 3. REGINE:  con0n
5, NOMBRE DEL INFORMANTE;  Eeka Mariso! Canderi Lépes 6N teaesnn 7. STUACKON: !

$. DIRECCHON; GALLE CANARGO 0.NUMERO: SN 10. EDIFICIO: 11 PISO: 12, OFICINA: 13.Z0NA:  LOURDES
14, ENTRE CALLES:FINAL MEJLLONES A UNA CUAGRA DE LA AV. CIRCUNVALACKON 15. REFERENCIA: 2 IGTELEFONOIS):  os439
17 FAX; 9858364 18, CASILLA: 19. CORRED ELECTRONICO: Sbetaa@onal.com 20: PAGINA WEB:

| DEPARTAMENTO CcODIGO |
Chuquisaca
La Paz
Cochabamba
Oruro

Potosi

Tarija

Santa Cruz
Beni

Pando

O© CONO Ul h WN

5. Nombre del Informante.- Comprobar los Nombres y Apelidos de la persona que proporciona la
informacion.

Instituto Nacional de Estadistica 10
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INDICE DE PRECIOS AL POR MA\IJR
A\ ]NE (Boleta de Cotizacion de Precios) (A{
PERIODQ: ®nerozoss 1081 Graor

Institum Nacioeal de Esadisic

|, IDENTIFICACION ¥ I IRICACIAN NE LA ENPRESA
3 REGINE:  con001 LDEPTO:  ®

2. NOMERE COMERCIAL FABA

CIAL: ACROINDUSTRIAS LOCHMANY £

& NOMTIRE DEL INFORMANTE; e Mariol Condari Lépex G.NIT ted4705020 7.5muACKN: !
e 0.NUMERO:  SW 10. EDIFCIO: 1. PISO: 12, OFICINA: 13.ZONA:  LOURDES
14, ENTRE CALLES: FINAL MEJELONES A LNA CUAGRA DE LA AV. CRCUNVALAGKON 15. REFERENCIA: 2 IGTELEFONDfs):  osate
bstata@onal com 20: PAGINA WEB

19. CORRED ELECTRONICO:

17, FAX; 885834 18. CASILLA:

6. NIT.- Es el Nimero de Identificacion Tributaria de la empresa, asignada por la fuente fiscal el Servicio de
Impuestos Nacionales (SIN), que individualiza a todos los contribuyentes que pagan los impuestos, cuya
recaudacion, fiscalizacion y cobro esta a cargo de esta institucion (vigente desde el 2006).

o
e

Institum Nacioeal de Esadivic PERIOD():  tweroaos
|, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
2. NOMERE COMERCIAL FABA 3. REGINE: 600001 4. DEPTO. 3

INDICE DE PRECIOS AL POR MA)IJR )
° ]NE (Boleta de Cotizacion de Precios) (A’

1. RAZON SOCIAL: AGROINDUSTRIAS LOGHMANN £ A

5, NOMBRE DEL INFORMANTE;  Eeha Mariol Canderi Lépex 6. NIT: 1624705020 7. SITUACKON: 1

8. DIRECCION: GALLE CAMARGO 0. NUMERO: W 10. EDIRCIO: 1L PISO: 12, UFICINA: 13.Z0NA:  LOURDES

14, ENTRE CALLES: FINAL MEJELONES A UNA CUAGRA DE LA AV. CRCUNVALAGKON 15. REFERENCIA: 2 IGTELEFONDfs):  oe1e
Sehulategonal oon 20: PAGINA WEB

19. CORRED EAECTRONICO:

18. CASILLA:

17, FAX; 88584

7. Situacion: Codigo que hace referencia al resultado del operativo de campo, que debe ser llenado por el
Cotizador de acuerdo a la siguiente relacion:

INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR

—
mE (Boleta de Cotizacion de Precios)
PERIOD(): ®nerozoss

Institum Nacioeal de Esadisica

| IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
1. RAZON SOTIAL: AGROINDUSTRIAS LOGHMANY £ A 2. NOMBRE COMERCIAL:  FABA 3. REGINE:
LN tearnsan

5, NOMTRE DEL INFORMANTE; e Mariol Candari Lépe

8. DIRECCHON; GALLE CANARGO 0.NUMERO:  SW 10 EDIFCIO: 11 PISC: 12, OFICINA:
IGTELEFONDLs): o319

14, ENTRE CALLES:FINAL MEJLLONES A UNA CLUAGRA DE LA AV. GIRCUNVALAGKIN 15. REFERENCIA: 2

fateanagonad com 20: PAGINA WEB:

17, PAX:: - S8omss 18. CASILLA: 19. CORRED EAECTRONICO:

Instituto Nacional de Estadistica _
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SITUACION cép1iGo DESCRIPCION

Con informacion completa 1 Proporciona la informacion.

Con informacion incompleta 2 Proporciona informacion parcial

Cerrada o sin movimiento 3 La empresa ya no existe o en el periodo de observacidn no
hubieron ventas

Rechazo 4 No quiere proporcionar informacion

Cambio de actividad 5 !_a empresa se dedica a otra actividad diferente a la industria o
importacion

Fusionada 6 2 0 mas empresas se fusionan para producir el mismo bien.

No ubicada 7

segun la direccion

La direccidon de la empresa no corresponde o no < la pudo ubicar

8. Direccion.- Es la informacion sobre la ubicacién fisica de la empresa, describe el tipo de via: Avenida,

Calle, Carretera, Pasaje, Plaza. Asicomo el nombre de la via, por ejemplo: Calle Lanza, Avenida Cristobal d
Mendoza, Avenida 6 de Octubre, Plaza. Murillo, Pasaje. Los Condes, etc.

INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR
Q I | \ E (Boleta de Cotizacion de Precios) (/\,},
oo

Institum Nacional de Esadixic PERIODO: ENERO 7018 1001
|, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
1. RAZON SUCIAL: AGROINDUSTRIAS LOGHMANS £ A 2. NOMERE COMERCIAL:  FABA 3 REGINE:  conoor LDEPTO:  ©
6N tea4Tnsnz0 7. STUACKON: ! “
0. NUMERO: S 10 EDIFCIO: 1. PISC: 12, OFICINA: 13.ZONA:  LOURDES
A DE LA AV. CRCUNVALAGION 15. REFERENCIA: 2 IGTELIFONDL): e
17, FAX; 9850304 18, CASILLA: 19. CORRED ELECTRONICO: faterariagronad com 20: PAGINA WEB

e

1) 9. Namero.- Corroborar en el operativo de campo el nimero de puerta de la oficina principal de

la empresa.
S £ e 3 ~
INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR
a I | \ E (Boleta de Cotizacion de Precios)
EoN —
Institun Nacional de Estadixica PERIOD(Q):  #neRo a0 1081 Grrlwr
| IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
L. RAZON SOCIAL: ACROINDUSTRAS LOCHMANY £ A 2. NOMERE COMERCIAL FABA 3 REGINE: 000001 4. DEPTO: o
5, NOMTRE DEL INFORMANTE; ~ Enéa Mariol Candari Lépex 6.NIT 1ea4y05020 7. SITUACHON 1 “
8, DIRPCCKIN: CALLE CANMARGO 11. PISC: 12, OFICINA: 13. ZONA LOURDES
14 ENTRE CALLES:FINAL MEJELONES A LINA CUADRA DE LA AV. CIRCUNVALACH EFEREXCIA 16.TELEFONO{s) N
17, FAX; 0855364 18, CASILLA: 19, CORREQ ELECTRONICO: bataria@omel com 20: PAGINA WER:

10. Edificio.- En caso de que la oficina principal de la empresa se encuentre en un edificio, registrar el

nombre completo del edificio.

Instituto Nacional de Estadistica
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INDICE DE PRECIOS AL POR MA\?JR
A\ ]NE (Boleta de Cotizacion de Precios) (/\
' PERIODQ):  #wenoaos 1081 _;.':

Institum Nacioeal de Esadisic

|, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
2. NOMERE COMERCIAL 7 3. REGINE: 000001 LDEPTO:

1. RAZON SOCIAL: ACROINDUSTRIAS LOGHMANS £ A
7. STUACKON: !

5, NOMARE DEL INFORMANTE; ~ Erha Maril Candar Lépex
0. NUMERO: 5% 10 EDIRCIO: 11 PISO: 12, OFICINA: 13.Z0NA:  LOURDES

8. DIRECCHIN; GALLE CANARGO
1GTELEFONDfs):  osaan®

14, ENTRE CALLES:FINAL MEJLLONES A LNA CLAGRA DE LA AV. CRCUNVALAGION 15. REFEREXCIA: 2

faraaragonad s 20: PAGINA WEB

19. CORRED ELECTRONICO:

17, FAX; 885834 18. CASILLA:

11. Piso.- Si la oficina principal de la empresa se encuentra en un edificio, registrar el nimero de piso. En cas
de que la oficina se encuentre en la planta baja anotar PB, si se encuentra en un mezzanine, anotar MZZ.

INDICE DE PRECIOS AL POR MAVUR h
Q ]NE (Boleta de Cotizacion de Precios) (/\
" PERIODQ): ®nerozoss 1001 /é,.’-'w"

Institum Nacioeal de Esaadisic

|, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
2. NOMERE COMERCIAL FABA 3. REGINE: 000001 LDEPTO: ©

1. RAZON SOCIAL: ACROINDUSTRIAS LOGHMANS £ A
—— 7. STUACKIN: !

5, NOMIRE DEL INFORMANTE;  Enba Mot Condei Léper
0.NUMERO: M 10, EDFICIO: @ e S

8. DIRECCHIN: GALLE CANARGD
16.TELEFONO{s) waNe

14, ENTRE CALLES:FINAL MEJELLONES A LUNA CUAGRA DE LA AV. CRCUNVALACION 15 REFERENCIA: 2

fabaariagionad com 20: PAGINA WEB:

19. CORRED ELECTRONICO:

17, PAX:: - S8omss 18. CASILLA:

12. Oficina.- Registrar o verificar el niUmero de oficina.

[ 3 INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR

(Boleta de Cotizacion de Precios) /\
AINE o

PERIODO:  #esoawrs

Institum Nacioeal de Esadisica

|, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
1. RAZON SOCIAL: AGROINDUSTRIAS LOGHMANS £A 2. NOMBRE COMERCIAL:  Faga 3 REGINE:  oonoo1 LDEPTO:  ©

5, NOMTRE DEL INFORMANTE;  Erba Marial Conderi Lépes

8. DIRECCHIN; GALLE CAMARGOD 0.NMERQ: W 10 EDIRCIO:

14, ENTRE CALLES: FINAL MEJLLONES A UNA CUADRA DE LA AV. CIRCUNVALACION 15. REFERENCIA: 2
19. CORRED EAECTRONICO: Stutaagonal com 20: PAGINA WEB:

17, FAX;  O85034 18, CASILLA:

13. Zona.- Escribir el nombre completo de la zona donde se halla ubicada la oficina principal de la empresa,
en forma clara y sin abreviaciones.

INDICE DE PRECIOS AL POR MAlTJR
o INE (Boleta de Cotizacion de Precios) {A

PERIODQ:  sozors

Institum Nacional de Esadixic

|, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
2. NOMERE COMERCIAL: FABA 3. REGINE: 600001 LDEPTO: ©

1. RAZON SOCIAL: AGROINDUSTRIAS LOCHMANN £ A

| S
D

16.TELEFD

6N teadTesnz0

5, NOMBRE DEL INFORMANTE;  Eréa Mariol Candari Lépex

8. DIRECCHIN; GALLE CAMARGO 0.NUMERO: SN 10 EDIRCIO: 11 PISO: 12, OFICINA:

14, ENTRE CALLES:FINAL MEJLLONES A UNA CUADRA DE LA AY. CIRCUNVALACION 15. REFERENCIA: 2

faberartaGonal com 20: PAGINA WEB:

Instituto Nacional de Estadistica _

19. CORRED EAECTRONICO:

17 FAX; 9858364 18, CASILLA:
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14. Entre Calles.- Se debe registrar los nombres de las calles colindantes a la direccion de la oficina principal
de la empresa como referencia, para facilitar su ubicacién geografica. Para describir en forma correcta debera
posicionarse al frente de la puerta principal de la empresa y a continuacidn describir el nombre de la via que

se encuentra a su mano izquierda y luego a su derecha.

P & = ~
INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR 4
n INE {Boleta de Cotizacion de Precios)
o —
tergitum Nacioe de Esadisic PERIODQ:  #neroaos 1001 Coiwr
I, IDENTIFICACION Y UBIGACION DE LA ENPRESA
1. RAZON SOCIAL: AGROINDUSTRIAS LOCHMANY £ A 2. NOMERE COMERCIAL FABA 3. REGINE: OO0 4. DEPTO. 3
5. NOMARE DEL INFOR 6. N 1624705020 7, SITUACION: 1
L0 10 EDIRCIO: 11. PISO: 12, OFICINA: 13. ZONA LOURDES
15. REFEREXCIA: 2 16.TELEFOND{s) waNe
19. CORREQ ELECTRONICO: 20: PAGINA WEB:

15. Referencia (s).- Anotar como su nombre indica, las referencias que puedan coadyuvar a la ubicacion
geografica de la empresa.

— : =
INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR 4
Q INE (Boleta de Cotizacion de Precios) A

Institum Nacioeal de Esadisica PERIODQ:  ®weroaos 1081 v

|, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
LDEPTO: ©

2. NOMERE COMERCIAL FABA

1. RAZON SOCIAL: ACROINDUSTRIAS LOCHMANY £ A 3. REGINE: 000001
5, NOMTRE DEL INFORMANTE; ~ Eréa Mariol Candari Lépex 6N teaI0sn20 7. STuACKN: !
8. DIRECCHIN; GALLE CAMARGOD 9. NUMEEQ 12, OFICINA: 13, ZONA: LOURDES

14. ENTRE CALLES:FINAL MEJLLONES A UNA CLADRA DE LA AV. CIRCUNVALACK! 16, TELEFONOIs) Lot

20: PAGINA WEB:

17, FAX;  O85034 18. CASILLA:

16. Teléfonos.- Registrar el numero telefénico de la oficina principal de la empresa.

o ) ~
INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR
” INE (Boleta de Coti gcion de Precios)
o' . -

Institum Nacianal de Esadixics PERIOD0): *weroaoss 1001 Grior

I, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
1. RAZON SOCIAL; AGROINDUSTRIAS LOGHMANS £ A 2. NOMERE COMERCIAL:  FABA 3. REGINE:  coxon L.DEPTO: ©
5, NOMRRE DEL INFORMANTE;  Eeba Macial Conderi Lépes 6N teaaresmo 7. STUACKON: !
8. DIRECCION: GALLE CAMARGO 0. NIMERO: SN 10. EDIRCIO: 1L PISO: 12, OFICINA:

14, ENTRE CALLES:FINAL MEJLLONES A UNA CLAGRA DE LA AV. CIRCUNVALACKON 15. REFERENCIA: 2 16, TELEFONOIs) uane
17, PAX; - 8808304 18, CASILLA: 19. CORRED ELECTRONICO: Sebtaa@onal com 20: PAGINA WEB

17. Fax.- Es el nimero de fax de la empresa.

Instituto Nacional de Estadistica
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INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR
(Boleta de Cotizacion de Precios) (
el

NINE
PERIOD():  ®werooes 1001 o

Institum Nacioeal de Esadisic

I, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
1. RAZON SOCIAL:  AGROINDUSTRIAS LOGHMANS £ A 2. NOMERE COMERCIAL FABA 3. REGINE: 000001 LDEPTO: ©
5, NOMARE DEL INFORMANTE; ~ Erha Maril Candar Lépex 6N teavosme0 7. STUACKN: !

11 PISO: 12, OFICINA: 13.ZONA:  LOURDES

O.NUMERQ: S 10 EDIFCIO:
IGTELEFONDIs): a9

15. REFEREXCI: 2

L LONES A UNA CUADRA DE LA AV. CRCUNVALACION
20: PAGINA WEB

19. CORRED ELECTRONICO:

18. CASILLA:

18. Casilla.- Anotar o verificar el nimero de casilla de correo de la empresa.

INDICE DE PRECIOS AL POR MA\IJR 4
Q mE (Boleta de Cotizacion de Precios) (A
PERIODQ): ®neroaoss 1061 )’;D"

Institum Nacional de Esadixic
|, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
2. NOMERE COMERCIAL: FABA 3. REGINE: 000001 4. DEPTO. o

1. RAZON SOCIAL: ACROINDUSTRIAS LOCHMANS £ A
G.NIE 1070520 7. STUACKON: !

5, NOMIRE DEL INFORMANTE; Bk Mariunt Condri Lépes
0. NIMERG: SN 10 EDIFLCIO: 11.PISO: 12, OFICINA: 13.Z0NA:  LOURDES

8. DERECCHIN; GALLE CAMARGO
IGTELEFONDIs):  sane

15. REFERENCIA: 2

20: PAGINA WEB:

19. CORRED EAECTRONICO:

19. Correo Electronico.- Registrar y/o verificar la direccidn de correo electrénico de la empresa.

INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR
(Boleta de Cotizacion de Precios) (
=3

—
A INE
PERIOD0): ®weroaoss g

Institum Nacioeal de Esadixics

I, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA

1. RAZON SOCIAL: AGROINDUSTRIAS LOGHMANS £ A 2. NOMERE COMERCIAL:  FABA 3 REGINE:  oo0001 LDEPTO:  ©
G.NIT ted4708020 7.5TuACKON: !

Erka Marino! Cander Lépex
LOURDES

5, NOMRRE DEL INFORMANTE:
11 PISO: 12, OFICINA: 13, ZONA:

8. DIRECCHON: GALLE CANARGO 0.NUMERO:  SW 10. EDIFCIO:
14. ENTRE CALLES:FinaL MEJLLONES A UNA CUADRA DE LA AV. CIRCUNVALACION
17, FAX; 0850304 18, CASILLA: 19. CORRED ELECTRONICO: faberariagromad com

20. Pagina Web.- Es un documento electrénico que contiene informacion especifica de la empresa, es el sitio
electrénico de la empresa. Registrar y/o verificar la direccidn de la pagina Web de la empresa en forma precisa

1GTELEFONDfs):  osaan®

20: PAGINA WEB

y correcta.
— o ~N
INDICE DE PRECIOS AL POR MAYUR
n ]NE (Boleta de Cotizacion de Precios)
a7 . —
stitumn Nacianal de Esadisdics PERIODQ):  ®neroaos 1001 bt
I, IDENTIFICACION Y UBICACION DE LA ENPRESA
1. RAZON SOCIAL:  ACROINDUSTRIAS LOCHMANS £ A 2. NOMERE COMERCIAL FABA 3. REGINE: 000001 4. DEPTO. L
Erka Mol Casdsr Lépes 6N teavosme0 7. STUACKN: !
13.Z0NA:  LOURDES

5, NOMRRE DEL INFORMANTE:
1L PISO: 12, OFICINA:

0. NUMERQ: S 10. EDIFRCIO:

8. DIRECCHIN; GALLE CANARGO
15. REFERENCIA: 2

14, ENTRE CALLES:FINAL MEJELONES A LNA CUADRA DE LA AV. CIRCUNVALACION
19. CORRED ELECTRONICO:

17, FAX; 885834 18. CASILLA:

Instituto Nacional de Estadistica _
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Articulo II. II. DESCRIPCION Y PRECIO DEL PRODUCTO

Cdodigo CPC o NANDINA.- Es el codigo que identifica al producto en la Clasificacion Central de Productos
(CPC) para la Industria Manufacturera o la Nomenclatura Arancelaria de Productos de la Comunidad Andina
(NANDINA), para las empresas importadoras, viene impreso.

0D PROD O
CONGOCAC 0 | CONO DEL NOMBRE GENERKCO Y ESPECIFICACION PHINCIPALES MATERLA UNIDAD, TAMARO S | ODELD CALID
e[ = RANDRA PRARLCTO ADICONAL DEL FRODLCTO R B TALLA.FESO. oic. e e ALIDAD
=m g 1 PNATINO P vicas oot Nz -soym 1 quinial Nuvaoo | PN 1 ra cadand
23 cCalry Nimmnto paiet panilers Sed et Nauz -soym | 1 quinial | Narzns PN 1 3 cadind
3 23311 SR04 Narasto perel ponecona Ja posh Nsaz -soyu l 1 guiresl Moo N i AREE
4 23314 | o2 Liasio wnmads supar can s Naiz - wlamings I Dcina de 17 Hkoa Sugeresn | Es Presmine
T — —-— e
TUNDADDEVENTA | TPODECNVASE | GRAUO, CONCENTRACION N IOl X KN ABASIECIMIENTO OBSERYACIONES
] | | i ORIGE PRECIOf | LsopEoRka. | Ao )
1 Ol Baisa de Pol propteno w0 Mockral | ¢ 0 s . g f% 724 ‘ Jo
& B
2 1 Ountsl { Doisa e Mol jrogeiens W00 Nackoral 5 L{ ({ ;| ,Z J) (705 JG
1 Ountal Dolsa de Pl progieno 00 Nacezral 7, | v _‘
| 443 |d420,£36 0
y > i 2
1 1 boma Baisa de poleieno mw el * ,L; I 9 ?, 8 ?5 | 10
1] Sohemshs Massadincturesa: Peecn el prodects pussis on ba puaorsn o b Eibeicas, desharilas les upusestas par pagat y 1ds ceabyeber subvencidn por cobrsar por & wridiad de vieta al e tesque epeciiiands, a0 biclayie s gasies de iaaspore. Fara Lis Bupresas Inperadons
e ol procin & vosls del peduch ca ia puema del combircinterm por carks wrblad du vioit ol por suyer espocifead sis inchar ks kepueshos y Ss de traispane

Cadigo del Produdto.- Es el cddigo que identifica al producto descrito. Si no tiene cddigo, indagar para
actualizar en la base de datos, en caso de no presentarse, dejar la casilla en blanco.

Il. DESCRIPCV .~ v PRECIO b\ ®RODUCTO
N

/4 T
conico Cff/0 | COMGO DEL OMERE GENERKO Y ESPECIFICACION PRINCIPALES NATERLA LNIDAD.TAMARO e foE0 AL
N ol PRODLCTO AICYONAL DEL FRODLCTO A B TALLAEESO, olc R ey ALIAD
25m [ v e voctmnics Maiz -scym 1 qeieial Nwzos | PN 1 ra cabsnd
2 2sm o paert panilers Srod miets Nauz -soym | 1 quintal | Narzns PN 13 catnd
| . ; ; |
3 23311 Narsto perel ponecona da posh Nsaz -soyu l 1 quiresl Moo N i RRET L
4 23914 | 002 Neso W’ﬂ”w r:n m.n: Nai2 - wlamines I Dotan de 17 Kokoe Sagercan | ES Presiun
T e —
TUNDADDEVENTA | TPODECNVASE | GRADG, CONCENTRACIN ORIGEN 0 NODECEKINA - | ABASIECIMIENTO OBSERVACIONES
N{ TALRORMAYOR. | | % oo PRECIO | USODEORKINA- | “hroonnicro TR a
1 0untal Bolsa o Polpropteno 10 Nackral 105 . g 3: 724 ‘ JO
2 1 Ouintal ;nuumnmm-o ‘ 100 Nackaral jl{({ /25) (705 40
1 Ountsl Dolsa de Mol progieno | 00 Naceral 5 ({Az J d 2[-“ 835 ! J 0
4 1 boa Boisa de poluieno w Nacicral 4 }5 I 9 ?, g ?5 | 10
17 Sobewsiia Massadiscruesa; | 2 peodiecta pucsi o8 fa puorsa dhe b Eikeicn, dosdacils los agusssas par pagat y 115 ceskyuier subvercidn por ot por = wridal dhe voeds 3l o s rspeciiatis a0 bictayie bs gasias de saspone. Para lis Lapresas tnpecadoeas
e ol procin & vosls del paducks ca 1 puest del canhincimtern poe carky urblad du viet ol per suyer espocifeac sia incki ks eueshas y s de et

Nombre Genérico y especificacion adicional del Producto.- Se refiere al nombre general con el que se
conoce al producto descrito y alguna descripcion adicional que permita identificarlo plenamente, por ejemplo:
Clavos de alambre trefilado, Clavo de calamina tipo tornillo, Cemento Portland con puzolana Calzado de cuero
para hombre tipo mocasin, etc.

Corresponde a la informacién que proporcionaron las empresas que fueron parte de la investigacidon del

relevamiento de informacidn respecto a la Especificacién de Productos de 2010 referida a la variable ventas
internas.
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Indice de Precios al por Mayor — Manudl de Capacitacién

Instituto Nacional de Fstadistica

CONIGOCPCO | CODGO NOMERE GENERICO Y ESPECIFICATION PALE i LNIDAD, TAMARO I AL
N| “waNoma - | PRODUCE AUICGONAL DEL PRODLCTO A A TALLABESO. oic. MR o G
of 2mm % -«mr-» o e Westi 1 qeindal Nurzos PN 1 ra cavana
2| 2 w10z R e panitirs o mients 1 qubotal Narzos PN 1 racanna
)
3 23311 A : \ 1 quirtal Nrmo P | 1 0 b
4 [ 22914 i o2 Nimasio M!DW £an adutn Daian de 17 Kkoe Sagercan ES | Premin
| | 15! s
UNIDAD DE VENTA TIPO DE ERVASE GRADG, CONCEXTRACION N eIl [ 50 UE OFKINA - | ABASIECIMIENTO OBSERVACIONES
ﬂ ‘AL ROR MAYOR ‘ P ORIGEN PRECIO() | USODEGFKINA' | “pereonmiicTo 3
Lt X = : ———
o 10uma Boisa 5e Pk pmoro "0 Nachral 105 & 81 726 | Jo
o I OO i O i e ead. L1255 |, J0
3 1 Quntsl Bolsa de Mol propiuse [ 00 Naciral {43 _“2(_‘/235 oo Jo.
4 1 Dona Baisa e polero w Nacizral 476 . 1932, 875 10
] Ineestrha Massdircturesa: Peecin el peoadiects puzsi o8 b puorsn de ks Eilricn, desdaciles los Rupuesias par pagat y mis ceabqelor subeesicidn por cobisir poe 5 wridiad dhe voveta 3l pee ey egpeciecsda, 40 baclayis s gasias de iaspame. Fara bis Bupresas lnpectadons
e ol procin s vosls del peduchd ca s pesa del conbincimten por carks urblad du vivin ol per suayee espocifead sia incki ios kegueshas ¥ s de raisperi.

Principales Materiales.- Informacion proporcionada por la empresa y describe el o los materiales mas
importantes insumidos en el proceso productivo. Verificar en el trabajo de campo.

Il. DESCRIPCION Y PRECIO DEL PRODUCTO

CONIGOCPC 0 | COMGO DEL NOMBRE GENERICO Y ESPECIFICATION LNIDAD. TAMARO ¥ I CALID:
N “TNANDNA - | PRODUCTO AUICIONAL DEL FRODLCTO TALLAPESO. olc. A JoRLe CALIDAD
o 2mm %o BTt peer viecas bocttics 1 qeiciad Nurzos PN | 1 ra cavana
2 =m wnee NIt paet panilers Sed mento 1 quinial Narens PN 1 ra cavind
3 23311 A Nmaslo perel ponecon d1a posh. 1 guiread Naoo r | 110 b
4 2 | o2 Kiimesio sonusado super can soo. Nai2 - wtaminas Do de 17 fokon Sigerean [ | Premmicn
| UNIDAD DE VEXTA TIPO DE ENVASE GRADG, CONCERTRACION SEN eIl y iNA | ABASTECIMIENTO OBSERYACIONES
1‘1 RO ATOR ! - % A ORIGEN PRECION) I LSO DEGRKINA - | e ieTo 3
L5~ - ! o a2
1| 10U Bais3 de Polpmpieno w0 Nackral 10s g&i 726 | 4o
2 1 0uintal Dotsn e Polprogtiens 100 Nackral Sq? ) ,’251‘{05 ‘ 40
3 1 Quntsl Dolsa de Mol propiuso [ 00 Naciral 443 _‘20‘235 i do
4 1 Dowa Baisa de potetiero " Nacioral 4 7'5 . 19 ?, 8?5 10

7 Iniheestels Masnadinctuaresas: Peec thel peodects pussi o8 ks puaorsn de b Eileic, dexdacilas les Jupussias par pagat y mds ceshyuber subeeticidn por cobisir por & wridial e vt 3l pee s isspeciiiandis, 40 baclayie bis gasiss de saaspare. Fara s Bupnesas lnpertadons
e ¢l procio o vosls ded peaducio ea i puesa del conbincmterto. por caks urblad du vt o por suyee espedfead sis inckir ios epuesios y gsos de iispene.

Unidad, Tamaiio, Talla, Peso, etc.- Referido al tamafio, peso, talla o nimero de unidades que presenta el
producto descrito y en algunos casos el envase. Comprobar la informacion que viene impresa

D RIF O 0D PROD O

CONIGOCPC O | COMGO DEL NOMBRE GENERICO Y ESPECIFICACION AL n UNIDADTAMARO \ I CALID
N ““NANDNA - | PRODUCTO AUICIONAL DEL PRODLCTO e MRS TALLAFESO, oic. o i S
1 2591 w701 Rt priet vecas Wehmias | Weiz-soym p Nuraos PN | 1 ra cabind
2 253 fal- Nt paie panilers Sed mento Nz -soym 1 quinkal Nrzns PN 1 ra cadtnd
3 231 S04 ‘Nlrmvlllmlljwn Nadz 509 1 o Moo r | RERTE R
4l 20 | w2 Nimesic wusacs super can a0 Nai - wlamings Datan de 17 okoa Sigerean £a | Premicn

T T h :

UNIDAD DE YENTA TIPO DE ENVASE GRADG, CONCERTRACION SEN eIl y K ABASIECIMIENTO OBSERVACIONES
NS .‘\L'I‘\’JR N.\YDR‘ L % : ORICEN FRECIOI'} [ LS50 UE OFKINA | " DEL PRODUCTO ) e =
3| 10 Balsa o Podpropteno w00 Nachral 10s 8‘?4 726 | Jo
2 Quntal seasverc 0 Nackaral | 2
d i | = |.349. 1125, %5 | 40
3 1 Quntal Dolsa de Polprogieso | 00 Nacicral 443 4204835 o _lo
4 1 Do Bolss de polusieno " Nacioral o }5 . 9 ?I 8?5 10

Marca.- Comprobar la marca del producto, en caso de no existir, dejar la casilla en blanco.

7 Ineestrha Massdircturesa: Poecin dhel peoadiects puazsi ox b puorss de s Eilricn, dedaciles los Rupuesias par pagat y mis ceabelor subsesicidn por cobiar por = wridiad dhe voveta al e tnsyue egpecieasda, 40 baclayis s gasias de inaspane. Fara bis Eupnesas lnpectadons
€ ol procin & vosls del peeduchd ca s puesta del cambincintern por carks urblad du visi ol per suayee espodifiead sia incki ks kegueshas y (IS de raispork.

Modelo.- Verificar el modelo del producto descrito, en caso de no existir, dejar la casilla en blanco.

Calidad.- Se refiere a la calidad del producto puede ser de primera calidad, de segunda calidad, ISO
9000:2010, etc., si no existe o el producto no presenta lo sefialado anteriormente, dejar el espacio en blanco

Instituto Nacional de Estadistica
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Il. DESCRIPCION Y PRECIO DEL PRODUCTO
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Unidad de Venta al por Mayor.- Describe a la unidad de venta al por mayor que realiza la empresa
industrial o importadora del producto descrito o el establecimiento del comercio al por mayor de productos
agricolas.

Tipo de envase.- Se refiere al envase que presenta el producto al momento de realizar la venta al por mayor.
Grado, Concentracion.- Representado por el porcentaje del insumo(s) con los que se elabora el producto

Origen.- Determina la procedencia del mismo. Ejemplo, Nacional, Alemania, China, Corea del Norte, Oruro,
etc.

Il. DESCRIPCION Y PRECIO DEL PRODUCTO .

CONIGOCPC 0 | COMGO DEL NOMBRE GENERICO Y ESPECIFICATION SHINCIPALES MATERIALES [ winan g0 VARCA WODELO [ CALIDAD
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Algunas definiciones:

indice de Precios al por Mayor.- Es un indicador econémico de corto plazo que muestra la variacion de
precios de un conjunto de bienes que se transan en el canal de comercializacién mayorista. Incluye en su
composicion bienes de demanda intermedia y bienes de consumo final de origen nacional e importado.

El proceso de formacion de los precios es un circuito que se inicia en la fabrica o productor y que puede pasar
por distintos intermediarios hasta llegar al consumidor final, o terminar en un destino intermedio. Para cada
nivel de transaccion o comercializacion existe un sistema de valoracion.

El precio tiene adiciones por concepto de impuesos indirectos como el Impuesto al Valor Agregado (IVA) o
impuestos especificos como el Impuesto al consumo especifico (ICE). También se le afiaden los distintos
gastos asociados a la distribucion del producto, como gastos de seguro, transporte y margenes de
comercializacion.

Por lo tanto, e/ precio de mayorista, es el precio en el canal de comercializacion mayorista que incluye el precio
del productor més los costos de la actividad comercial (Gastos de transporte, margen comercial del mayorista
y otros gastos generales).
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Precio al por Mayor.- El valor del producto de aquella operacion comercial de alta importancia relativa en
cuanto a su “volumen o cantidad”, que se lleva a cabo entre los productores e importadores por una parte,
y los distribuidores o intermediarios por la otra, sin la intervencion del consumidor final.

Precio a investigar.- El precio del producto puesto en la puerta de la fabrica. No incluye: Impuestos
deducibles por pagar (IVA, IT e ICE cuando corresponda) subvencion por cobrar y gastos de transporte por
esa unidad de producto que debe corresponder necesariamente a la unidad de venta al por mayor
especificada, para el caso de las Empresas Industriales.

Para las Empresas Importadoras es el precio de venta del producto importado puesto en la puerta del
establecimiento por cada unidad de venta al por mayor especificada, sin incluir los impuestos y gastos de
transporte.

Abastecimiento del Producto.- Se refiere al abastecimiento del producto en el mercado. Debe anctarse
uno de los siguientes codigos:

CODIGO DESCRIPCION

10 Abastecimiento normal

20 Escaso

30 Abundante

40 Desabastecimiento temporal
50 Reemplazo del producto

Control de calidad en campo.- Tiene por objetivo lograr que los precios que llegan al INE correspondan
exactamente a la especificacion indicada y que las variaciones ocurridas no se deban a factores como el
cambio de informante en la empresa. El nlcleo de la tarea no es explicar por qué han cambiado los precios,
sino garantizar que los precios anotados en el cuestionario sean acordes a las instrucciones y las
especificaciones indicadas.

De esta manera, el cotizador debera asegurar que los cambios que se producen en los precios sean tales y no
que reflejen modificaciones como por ejemplo: de unidad de medida, cambios en la especificacion indicada,
calidad, tamarfio, contenido o forma del envase, canal de comercializacion, redondeo de precios, y cambio de
la persona que contesta el cuestionario. Todos los factores ajenos a las modificaciones "puras" de precios
deben estar debidamente consignados en las observaciones de la boleta.
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BOLETA DE COTIZACION DE PRECIOS DE PRODUCTOS AGRICOLAS
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Nombre del mercado.- Es la denominacion con la cual se conoce al mercado propiamente dicho o el lugar

donde se realizan las transacciones comerciales. Ejemplo: Rodriguez y adyacentes, El Tejar, Mercado
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Campesino, Feria Uyuni, etc. A continuacion se detalla el plano de ubicacion de: El Tejar
E i/
=

A\
=

L S

Codigo del mercado.- Cddigo que identifica el mercado donde se lleva a cabo la investigacion.
Ciudad.- Nombre de la ciudad donde se lleva a cabo la investigacion.

Departamento.- Corresponde al codigo del departamento, segun el siguiente detalle:

DEPARTAMENTO CcODIGO
Chuquisaca 1
La Paz
Cochabamba
Oruro
Potosi
Tarija
Santa Cruz
Beni
Pando

O O NOUT A~ WN

Direccion.- Es la informacion sobre la ubicacion fisica del mercado, describe el tipo de via: Avenida, Calle,
Carretera, Pasaje, Plaza. Asi como el nombre de la via, por ejemplo: Calle Reyes Cardona, Avenida 6 de
Agosto, Avenida 6 de Octubre, Plaza. Murillo, Pasaje. Los Condes, etc.

Entre Calles.- Se debe registrar los nombres de las calles colindantes a la direccion del mercado como
referencia, para facilitar su ubicacion geografica. Para describir en forma correcta debera posicionarse al frente

de la puerta principal del mismo y a continuacion escribir la calle que se encuentra a su mano izquierda
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y luego a su derecha.

Zona.- Escribir el nombre completo de la zona donde se halla ubicado el mercado en forma clara y sin
abreviaciones.

Ambito Poblacional.- El niimero de establecimientos que conforman la muestra por ciudad es el siguiente:

No. DE
CIUDAD ESTABLECIMIENTOS

SUCRE 108
LA PAZ 138
EL ALTO 132
COCHABAMBA 138
ORURO 32
POTOSI 96
TARDJIA 96
SANTA CRUZ 132
TRINIDAD 80
TOTAL 952

La frecuencia de captura de la informacién es quincenal de acuerdo a cronograma establecido y se realiza en
mercados y zonas de abastecimiento de las ciudades capitales excepto la ciudad de Cobija.

Se tiene un horario de cotizacién de precios a partir de las 5:30 a.m. de la mafiana, aplicando la boleta de
cotizacion de precios por mercado.

Este relevamiento s hace fungiendo como cliente o potencial comprador, teniendo el cuidado de rotar
permanentemente al personal con el objetivo de disminuir la tasa de rechazo. La recoleccion va dirigida
esencialmente a aquellos comerciantes mayoristas o productores que al momento de realizar la venta de su
producto o productos, presente una buena oferta y calidad.

Paralelamente a la captura de precios se realiza la supervision, en esta etapa el supervisor de campo recopila
también la misma informacidn que luego coteja con la del cotizador durante el mismo horario sefalado
anteriormente.

A continuacion se detallan los mercados y centros de abastecimiento y el nimero de cotizaciones por ciudad
donde s desarrolla dicho operativo.
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PRODUCTOS Y NUMERO COTIZACIONES QUINCENALES POR CIUDAD Y MERCADO

No. DE
CIUDAD MERCADO PRODUCTOS ‘ COTIZACIONES
SUCRE CAMPESINO 18 108
LA PAZ RODRIGUEZ 11 66
URUGUAY 3 18
EL TEJAR 9 54
EL ALTO CEJA 13 78
VILLA DOLORES 9 54
COCHABAMBA LA PAMPA 16 96
CAMPESINO 7 42
BOLIVAR, KANTUTA, MAX
ORURO FERNANDEZ 4 32
POTOST UYUNI 16 96
TARDA CAMPESINO 16 96
SANTA CRUZ ABASTO 12 72
LA RAMADA 10 60
TRINIDAD CAMPESINO 5 40
POMPEYA 5 40
TOTAL 952

LINEAMIENTOS GENERALES

e Informacion de Precios.- La referida informacidon se debera recabar en los principales centros de
distribucién mayorista a través de cotizaciones directas aplicadas a los comerciantes que expenden el
mayor volumen de productos y que son considerados como los comerciantes “lideres” del mercado y
que influyen en el precio de los productos.

¢ Informantes representativos.- Identificar a los comerciantes mayoristas con las siguientes
caracteristicas:

o Que desplacen considerables volimenes;

Que tengan varios afios comercializando en el centro mayorista o en la zona productora;

o Identificar a los que estén directamente vinculados con la produccion y sean lideres de
opinion;

o Que muestren buena disposicidon para proporcionar la informacion

e}

e Caracteristicas de la Informacion.- Confiable e imparcial, que refleie en forma objktiva las
condiciones del mercado;

o Oportuna egar a disposicidn de los interesados en un tiempo lo mas cercano posible al
momento en que se realizan el grueso de las operaciones comerciales;

o Relevante, que sea representativa para el productor y el comprador individual:

o Accesible, que esté disponible para todos los que la requieran, de tal manera que no
existan privilegios derivados de su utilizacion.

e Variables: Precios al por mayor (minimo, maximo, promedio y frecuente), origen, calidades,
variedades, presentaciones comerciales, marcas, especies. Los documentos analiticos se
complementaran con datos cualitativos y cuantitativos sobre los factores de oferta y demanda,
superficie sembrada y cosechada, produccion industrial e importacion, etc.

e Criterios de calidad: El concepto se refiere al conjunto de cualidades inherentes de los productos
que definen su integridad y conformacion (tamafio, conformacion, color, forma, consistencia y

defectos observables permitidos)
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PERSONAL: INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR

EQUIPO
CENTRAL

s <Z

ENCARGA DO SUPERVISORES COTIZA DORES
DPTAL IPM
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GUIA DE FUNCIONES Y OBLIGACIONES DEL PERSONAL

INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR

1. IMPORTANCIA DEL COTIZADOR

Es el funcionario a quien el Instituto
Nacional de Estadistica, le confia la
importante funcidn de efectuar un
conjunto de tareas y labores destinadas,
relacionadas con la recopilacion de los
datos en las empresas.

Es la persona que tiene la oportunidad de
lograr informacion objetiva y verdadera,
cuando establece contacto directo con el
informante. Ademas, puede conocer al
informante en profundidad, actuar como
observador y en cierta medida, verificar
visualmente la informacidon que ega
recogiendo.

"Representa al INE mientras dure el

operativo de campo, ya que es la imagen ws:ble y personalizada de /la institucion. De él depende
la calidad e integridad de la informacion.”

2. OBLIGACIONES DEL COTIZADOR Y SUPERVISOR DE CAMPO

Tener conocimiento y dominio del manual y el formulario de recoleccion de informacion.

Velar por la integridad de todo el material entregado, evitando manchar, rasgar o causar algun

Revisar, verificar y organizar los materiales recibidos para el inicio del trabajo de campo.

Elaborar e informar al supervisor sobre el cronograma de visitas a las empresas, situacion y la

Realizar personalmente sus funciones y sin involucrar a personas no autorizadas.

a)
v

b)

dafio que altere los datos registrados.
c)
d)

informacion obtenida.
e) Portar la credencial que el INE le proporciona para su identificacion.
f)
g) Contactarse con el informante pertinente.
h)

No inducir las respuestas del informante, sin embargo pedir todas las aclaraciones necesarias en

Instituto Nacional de Estadistica 25




Indice de Precios al por Mayor — Manudl de Capacitacién

Instituto Nacional de Estadistica

)
k)

caso de presentar incoherencias por la informacion recabada y utilizar correctamente el espacio

de observaciones.

Solicitar que la informacidn sea escrita a maquina o a mano en forma clara y legible.

No alterar los datos obtenidos, sin previa autorizacion del informante.

No revelar, divulgar o comentar los datos obtenidos en el operativo de campo a personas ajenas
al INE, otras empresas o personas particulares, preservando asi el secreto estadistico, bajo

sancion estipulada en la Ley 14100 que incluye exoneracion del cargo.

NORMAS DE CONDUCTA

La conducta, deberes y prohibiciones, estan sujetas al reglamento interno de personal del Instituto
Nacional de Estadistica.

Perseverante

Empatico

Optimista
Asertivo
Responsable
a) Realizar las entrevistas necesarias personalmente y sin
involucrar a personas ajenas no autorizadas.
b) Toda informacion obtenida por el Cotizador o Supervisor/a de
Campo debe mantener absoluta confidencialidad, con cargo a
sancion en caso de incumplimiento de acuerdo normas
internas.
c) El Cotizador o Supervisor/a de Campo debera mantener una
posicion personal de respeto con las personas informantes
d) Llevar vestimenta apropiada para la entrevista.
e) Ser puntual en las entrevistas convocadas por el informante
f) No causar en el informante falsas alarmas, dar a conocer noticias no confirmadas, ni entablar
conversacion sobre temas politicos 6 religiosos.
g) Demostrar serenidad y cordura mientras dura la entrevista, ante opiniones del
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informante, asi como de la informacion obtenida.

h) Por ningln motivo aceptara o solicitard retribuciones en dinero y/o especie de parte del
informante.
i) No revelar los datos de las cotizaciones ni mostrar los formularios elaborados a personas ajenas

0 a otros informantes.

b)) Tener la predisposicion de realizar todas las entrevistas que sean necesarias hasta conseguir la
informacion requerida y de buena calidad.

4. ACTIVIDADES Y FUNCIONES DEL COTIZADOR

a. El Cotizador identificara las empresas asignadas, a través del
listado proporcionado por el supervisor y los planos
cartograficos del proyecto,

b. Luego de ubicar la empresa, solicitara entrevistar a la persona \/

responsable, a la cual le expondrd el motivo de su visita
haciéndole conocer los objetivos del estudio realizado.

C. Posteriormente se procedera a explicar de manera general el contenido de la boleta de
cotizacion, cuyo llenado sera probablemente de manera inmediata debido a la informacion
solicitada, inmediatamente ofrecera su apoyo para el llenado. Para este efecto el Cotizador
debera solicitar muy gentimente se le proporcione la informacidn respectiva, pudiendo
presentarse dos situaciones:

¢ Si, el informante acepta la colaboracion del Cotizador y brinda acceso a la documentacion
necesaria para el llenado, en las instalaciones de su empresa, esto implicara realizar varias
visitas, hasta terminar el llenado correspondiente.

¢ Si, el informante no brinda acceso a la informacion de la empresa, pero acepta llenar la(s)
boleta(s), citando al Cotizador para una proxima fecha de entrega, en caso de no tener
establecida una fecha especifica, el Cotizador debera retornar a la empresa.

d. Una vez llenada la(s) boleta(s), se debe realizar la consistencia de
la informacidn, efectuando todas las consultas que sean necesarias
al informante,

=
e. Luego de que la(s) boleta(s) estén consistentes se hara entrega al Q

supervisor, para su respectiva revision y consistenciacion
f. Efectuar el proceso de transcripcion en linea, diariamente

g. En caso de presentar la informacion inconsistencia no relevante, el Cotizador se entrevistara con
el informante via teléfono o en persona, esto dependiendo deltipo de inconsistencia,

h. El Cotizador debe hacer uso de la hoja de seguimiento de visitas a las empresas, el cudl debe
ser reportado diariamente al supervisor,

i. Por otro lado debera también elaborar reportes de avances semanales el cudl debe ser
entregado también al supervisor, y

j Por ultimo debera elaborar un informe detallado expresando la situacidn de cada una de las

empresas a su cargo asi como las dificultades y limitaciones en el operativo, el mismo que debe
tener el visto bueno tanto del supervisor como del técnico encargado del operativo.
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5. ACTIVIDADES Y FUNCIONES DEL SUPERVISOR DE CAMPO
IMPORTANCIA DEL SUPERVISOR

Es el funcionario a quien el Instituto Nacional de Estadistica, le confia la
importante funcién de organizar, guiar y apoyar al personal encargado de
recabar la informacidn necesaria para llenar el formulario de cotizacion vy las
boletas complementarias.

Es el segundo filtro de calidad de la informacién recolectada en el operativo de campo y esta bajo
su responsabilidad la consistencia y completitud de los formularios y boletas entregadas por los
cotizadores a su cargo.

Representa también al INE mientras dure el levantamiento de informacién, siendo este un
funcionario con la capacidad de resolver los problemas relacionados al operativo de campo, de
manera oportuna.

OBLIGACIONES DEL SUPERVISOR

a) Tener conocimiento y dominio del manual y el formulario de relevamiento de
informacion.

b) Velar por la integridad de todo el material entregado, evitando manchar,
rasgar o causar algun dafio que altere los datos registrados.

c) Revisar, verificar y organizar los materiales recibidos para el inicio del
trabajo de campo.

d) Elaborar el informar sobre la situacion de las cotizaciones, la informacion
obtenida de los cotizadores a su cargo al Técnico Encargado Departamental.

e) Portar la credencial que le proporcionara el INE. para su identificacion.

f)  Las funciones las debe realizar personalmente y sin involucrar a personas no autorizadas.

g) Realizar seguimiento permanente a las visitas realizadas por los cotizadores a su cargo.

h) Verificar que la informacidn recabada este escrita a maquina o a mano en forma clara y legible.

i) Verificar que los datos corregidos por el cotizador hayan sido autorizados por el informante. Realizar
visitas conjuntas con los cotizadores a su cargo cuantas veces sea necesario.

j)  Realizar en caso de ser necesario el operativo de campo.
k) Realizar y supervisar el proceso de transcripcion en linea
) No revelar, divulgar o comentar los datos obtenidos a personas ajenas al INE, a otras empresas o

personas particulares, preservando asi el secreto estadistico, bajo sancion estipulada en la Ley 14100
que incluye exoneracion del cargo.
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6. PROFESIONAL DE ESTADISTICAS IPM

Es la persona encargada de supervisar y controlar el trabajo de los

supervisores y cotizadores a nivel nacional, daran soluciéon a

problemas que el supervisor no pueda resolver en su area de
» trabajo.

ﬁ‘- ~ A0 Debera realizar las siguientes actividades:
-~ /
g;/ 4 a. Coordinar y realizar la organizacion técnica, logistica
O

\ y administrativa del proyecto

b. Coordinacion y seguimiento del trabajo de campo a
nivel nacional
C. Revision de los formularios de cotizacion entregadas

por los cotizadores

d. Realizar visitas conjuntas con el cotizador en caso de rechazo o asistencia técnica para el llenado de
la informacion,

e. Revision de la Codificacidon de las boletas entregadas por los cotizadores,

f. Colaborar con los cotizadores para que s tenga la informacidn completa,

g. Validar la informacion proporcionada y asegurarse que esté completa,

h. Revisidn exhaustiva de la primera consistencia de la informacidn recopilada,

i. Realizar cuadros de salida,

j. Coordinar y dar seguimiento a la transcripcion en linea,

k. Coordinar y obtener la informacién rezagada de las empresas,

l. Revisidén de la base de datos generada por el IPM

m. En caso de ser necesario debera apoyar en el seguimiento de tramites administrativos,

n. Otras funciones asignadas por el Responsable de la Unidad de Registros, Estadisticas e Indicadores
de Precios,

0. Elaborar informes semanales y mensuales, y

p. Elaborar un informe final
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7. TECNICO IPM

a)
b)

)
d)
e)
f)
9)
h)
D)

b);

k)

m)
n)

0)

9]

q)

Coordinar y realizar la organizacion técnica, logistica y administrativa del proyecto.

Controlar y efectuar el seguimiento al supervisor (a) y
cotizadores para cumplimiento de cronograma.

Realizar el operativo de campo, en caso de ser necesario
Supervisar la fase de transcripcion en linea
Efectuar el sequimiento del trabajo de campo

Elaborar informes semanales de avance de actividades

Elaborar un informe final, con recomendaciones.

Responder por el cumplimiento del conograma nacional
Realizar el inicio de los tramites administrativos OPTMIX dando el correspondiente seguimiento.

Recabar los informes mensuales de trabajo a nivel nacional debidamente revisados derivando a la
Unidad de Recursos Humanos para la correspondiente cancelacion del sueldo.

Coordinar los procesos administrativos a realizar con el Responsable de la Unidad de Registros,
Estadisticas e Indicadores de Precios

Revisar, organizar y presentar la documentacidn administrativa para descargo
Efectuar procesos de contratacion seglin corresponda
Otras actividades asignadas por el responsable del proyecto

Otras funciones asignadas por el Responsable de la Unidad de Registros, Estadisticas e Indicadores
de Precios

Elaborar informes semanales y mensuales

Elaborar un informe final
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INDICE DE PRECIOS AL POR MAYOR

MANUAL DEL SUPERVISOR

>

S

-

Funciones del Supervisor

t ¥ #

»

.

El Supervisor debe realizar el reconocimiento, asignacion y control del levantamiento de la informacion
conjuntamente con los cotizadores en el operativo de campo, asimismo debera revisar y consistenciar la

informacién de manera paralela al operativo de campo.

Las funciones del Supervisor antes, durante y después del operativo de campo, se detallan explictamente a
continuacion:

1.

2,

Antes del Relevamiento de Informacion

Durante el Relevamiento de Informacion

Planificar el operativo de campo segin el
Directorio de Empresas informantes y los
paneles de trabajo (Cada mes cuenta con tres
paneles segun la ciudad que corresponda) en
coordinacion con el Responsable del Proyecto.

. Asignar y distribuir las cargas de trabajo por

panel y cotizador/a en coordinacidon con el
Responsable del Proyecto.

Establecer un cronograma de actividades con
el objeto de hacer un seguimiento estricto y
continuo del trabajo que realicen los
cotizadores/as, en coordinacion con el
Responsable del Proyecto.

a. Supervisar el trabajo de los cotizadores/as, sin involucrar a terceras personas.

b. Cumplir y hacer cumplir el cronograma de actividades previamente establecido, debiendo reportar al

Responsable del proyecto cualquier cambio.

c. Asumird en caso de ausencia de algin cotizador/a, el supervisor/a el trabajo asignado a dicho

cotizador/a hasta que se designe a otro.
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d. Controlar el rendimiento, cumplimiento de las normas establecidas y la calidad de trabajo de los
cotizadores/as a su cargo, para no poner en riesgo la calidad de la informacién recogida.

e. Verificar y tratar de recuperar informacion de establecimientos en los que se haya presentado algin
tipo de rechazo.

f. Aplicar los métodos de supervision de acuerdo a la etapa que se esté llevando a cabo vy las
necesidades del operativo de campo.

g. Asegurar la principal responsabilidad del supervisor/a respecto a la calidad y veracidad de la
informacion recolectada por los/as cotizadores/as a su cargo.

h. Apoyar a los cotizadores/as en la explicacion de los objetivos del Indice de Precios al por Mayor ante
los informantes, para la obtencion de informacion.

i. Presentar a la conclusion de cada panel un cuadro de avance del trabajo de campo.

Después del Relevamiento de Informacion

a. Revisar minuciosamente las
boletas de cotizacion
detectando los errores,
omisiones e inconsistencias de
la informacién, enviando de
retorno 0 visitando
personalmente a los
establecimientos para subsanar
dichas inconsistencias.

b. Verificar el correcto
levantamiento de la
informacion en cada uno de los
panales, para hacer las
observaciones pertinentes a
cada uno de los cotizadores/as
a su cargo.

c. Verificar y presentar un cuadro final de resultados del operativo de campo, el avance del operativo.

d. No revelar, divulgar o comentar la informacion obtenida a personas ajenas al INE, a otras personas
particulares o empresas, presrvando el secreto estadistico de confidencialidad, bajo sancidn
estipulada en el D.L. 14100 que incluye exoneracion del cargo.

Métodos de Supervision de la Informacion

Los métodos que pueden ser empleados para controlar y garantizar resultados 6ptimos en el Relevamiento de
informacion para el Indice de Precios al por Mayor son:

1.

Por observacion: Este método se aplica durante la realizacion de las entrevistas en las que se observa el
desenvolvimiento del (la) cotizador/a. Una vez terminada la entrevista usted deberd plantear sus
comentarios, puntualizando las deficiencias observadas y emitiendo recomendaciones para que la calidad
de las siguientes entrevistas mejore.
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Importante.- No intervenga haciendo algun comentario durante el desarrollo de la entrevista,
aunque detecte errores, ya que ello interferira negativamente.

2. Re-entrevista: Una vez que reciba las boletas
cotizadas elegirda una al azar por cada
cotizador/a para posteriormente realizar una re-
entrevista de supervision solo con algunas
preguntas clave. En caso de encontrar
inconsistencias u omisiones leves debe aclararlas
y/o corregirlas con el cotizador/a, en caso de
encontrar incoherencias importantes, deberd
devolver la boleta de cotizacion con las
observaciones correspondientes para que retorne
al establecimiento a revisar la informacion
obtenida.

3. Entrevista por teléfono: Se elegird una boleta de cotizacion al azar y se realizara una re-entrevista por
teléfono para verificar algunos precios que el informante a proporcionado.

Los métodos detallados anteriormente son métodos de supervision para poder realizar un seguimiento
eficiente y oportuno del trabajo de los cotizadores/as que estan bajo su responsabilidad, debiendo crear
un ambiente de buena comunicacidn con el equipo para apoyarlos en procura de un trabajo eficiente y de
calidad.

Consistencia de la Informacion

La etapa de consistencia de la informacidn proporcionada por las empresas y establecimientos informantes
requiere de los siguientes criterios:

1. Objetivo.- Es el control de la consistencia de la informacion obtenida en las boletas de cotizacion a
través de criterios pre-establecidos de validacidén a fin de lograr la calidad en la informacion estadistica
obtenida.

2. Consistencia de Datos.- Se entiende por consistencia de datos a la accion de revisar y analizar los
datos proporcionados, para verificar la validez individual de la variable investigada. Esta tarea involucra a
todo el personal de campo y personal técnico del proyecto, y significa la inspeccion y correccion continua
de las boletas cotizadas y sus archivos magnéticos correspondientes, de manera sistemética y de acuerdo
a normas predeterminadas. Tiene como propdsito general que los datos sean tan representativos,
eliminando omisiones, anotaciones invalidadas y relaciones incoherentes.

3. Procedimiento para el control de consistencia.- La boleta de cotizacién esta conformada por 2
capfitulos:

i. Identificacion y Ubicacion de la Empresa.- Se debe tomar en cuenta que cada boleta de
cotizacion este debidamente llenada y no existan espacios en blanco por completar. También se
debe actualizar los datos de la empresa en el sistema para tener las nuevas referencias en
direcciones e informantes principalmente.
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i Descripcion y Precio del Producto.-

o Verificar que la descripcion del producto sea la correcta y coincida con la descripcion en el
sistema.

e En cuanto al precio se debe revisar la serie histdrica y observar sus posibles variaciones,
respecto al mes anterior.

Il. DESCRIPCION Y PRECIO DEL PRODUCTO

Ejemplos
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e En la empresa Serigrafia Geele se puede observar un incremento del 18% en sus cuatro productos,
segun el informante esto se debe a que el costo de vida se incrementé por ello se hizo un reajuste de
precios previa consulta con sus compradores.
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e El la Curtiembre Unicuero se observa un incremento del 10.37% debido a una subida las materias

primas (cuero bovino especificamente).

Abastecimiento

Abastecimiento

Producto Unidad de Venta Mes del Producto  Mes Actual Variacion ~ Observaciones
Anterior . del Producto
Anterior
Mable normal Cuero Grabado 1 Pie2 14,90 10 El inoremento en el precio se
Napa Cuero Liso 1 Pie2 14,80 15,40 10 4,08

e La Empresa INDUCOMEX en el mes de Abril se encontraba sin movimiento, es decir no tuvo ventas,
pero en el mes de Mayo si hubo; es que de esta manera se refleja una variacidn porcentual del

100%.
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QINE

Insanem Nacwoead o Finad oca

ENCUESTA CONTINUA DE PRECIOS AL POR MAYOR

YARIACIONES PORCENTUALES DE PRECIDS AL POR MAYOR CORRESPONDIENTES AL MES DE MAYO#2011

REG-INE:200787

RAZON SOCIAL: INDUCOMEX

Yariaciones Porcentuales de Precios al Por Mayor

U.M. de
| con.crco ) EXPLICACION DE LAS YARIACIONES PORCENTUALES:
NANDINA PRODUCTO ""“';::"“‘“" ABRIL | MAYD ) & MENORES a-10% 6 MAYORES a 10
! 2% 0| 285350 | 100,00 | SINMOVIMENTOEN EL MES DE ABRIL POR ELLOLA YARIACION,
PARCAS PARA PREMILTARES 5000 pzs.
2 a0

Pero en el sistema se muestra un precio debido a que se realizd la imputacion del mismo para el
célculo del indicador, cabe mencionar que en el sistema se refleja el cddigo 40 que es utilizado

cuando no se obtiene un precio.

Abasteci... )
Abastec...
. hes del hes o .
Producta Unidad de Venta ) del Wariaci.. Observaciones
Anterior - Producto  Actual
) Producta
Anterior
- 5000
Parcas para premilitares - [z7am25.00 [a0 [zssas0 00 [10 [Z32)  |sINMOVIMIENTO EN ABRIL
ie7as

En la Empresa Comercial América (Importadora) se presenta una disminucion en el precio del

refresco en polvo debido a que se normalizé el precio del azlcar en el pais de origen.

Abastaci..

Mes del Wes PR
Praductn Unidad de Venta . del Wariacl.. Obsenaciones
Anterior - Producto  Actual
} Praductn
Anteriar
Chacalatado, Cocoa endulsada gﬂramus |1.30 |1D |m |10 poos |
L L 180
witarninada, vitaminada ERRE fao o poos |
Gramos
. . 40
Gelating, saborizada o fio g o e |
Gramos
Refresco en polio 1 |n.3s |1n |n.34 |1n |(1n,53) ILADISMINUCIDNENELPR
Gramos

En la Importadora Gato Blanco s observa una variacion del 100% debido a que no se pudo

abastecer de uno de los productos por encontrarse escaso en el mercado internacional.
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Ahasteci.. .
Mes el Wes AL
Fraduct Unidad de Venta . del Yariacl.. Ohsewaciones
Anterior Producta  Actual
. Fraducto
Anteriar
Yajilla de ceramica pluso domestico 1Juego |2900.00 |10 |m |4o |(100,00) IPARAMAYDNDSECUENT
Vajilla de ceramica pusa damestico 1 juego |360.00 |10 |aao,oo |1o |o.oo% |

e En algunas empresas también se puede presentar la situacion de que el informante se encuentra de
viaje o vacaciones, motivo por el cual la informacién es proporcionada por otro empleado, y cuando
se realiza la consistencia se verifica que los precios brindados son erréneos, porque pueden
contemplar impuestos o tratarse de precios de venta al por menor, no corresponder al producto
especificado en la boleta o que existan cambios en la unidad de venta al por mayor.

e Se pudo evidenciar en la Empresa MANACO que se incrementd la produccion y no se pudo vender el
producto, motivo por el cual la empresa toma la determinacién de rebajar el precio para poder
disminuir las existencias del producto.

En el caso del abastecimiento del produdo s debe tomar en cuenta los siguientes aspectos:

. En algunos casos el informante escribe literalmente el abastecimiento en ese caso s debe tachar la
palabra y colocar el cédigo correspondiente.

. El cédigo 40 sera utilizado en caso de que el producto se encuentre desabastecido temporalmente, es
decir que no se realizd ninguna venta del producto descrito, o no se haya importado el producto en el
mes de referencia, o la empresa se encuentra sin movimiento, con el fin de habilitarlo para el siguiente
periodo de cotizacidn (Este cddigo es utilizado especificamente para trabajo de consistencia).

. El cédigo 50 se utilizara cuando exista un reemplazo del producto especificado por otro (de similares
caracteristicas o diferentes), por cambio en los principales materiales, en la unidad, el tamafio, talla peso,
el tipo de envase y origen; solo en el mes en que se puede evidenciar el cambio para tener un registro
de este tipo de modificaciones; en el periodo siguiente de cotizacion se pondra el codigo correspondiente
(Este cddigo es utilizado especificamente para trabajo de consistencia).

BOLETA DE COTIZACION DE PRECIOS DE PRODUCTOS AGRICOLAS

. Informacion de Precios.- La referida informacion se debera recabar en los principales centros de
distribucién mayorista a través de entrevistas directas aplicadas a los comerciantes que expenden el
mayor volumen de productos y que son considerados como los comerciantes “lideres” del mercado y que
influyen en el precio de los productos.

. Informantes representativos.- Identificar a los comerciantes mayoristas con las siguientes

caracteristicas:

» Que desplacen considerables volimenes de productos.

> Quetengan varios afios comercializando en el centro mayorista o en la zona productora;
» Identificar a los que estén directamente vinculados con la produccion;

» Que muestren buena disposicién para proporcionar la informacién
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e Variables: Precios de mercado al por mayor, respetando la especificacion de la boleta, origen, calidad,
variedad, etc.

. Criterios de calidad: El concepto se refiere al conjunto de cualidades inherentes de los productos que
definen su integridad y conformacidn (tamano, conformacion, color, forma, consistencia y defectos
observables permitidos)

La frecuencia de captura de la informacion es quincenal de acuerdo a cronograma establecido y se realiza en
mercados y zonas de abastecimiento de las ciudades capitales incluida la ciudad de El Alto, excepto la ciudad
de (obija.

La cotizacidn de precios se realiza a partir de las 5:30 de la mafiana, aplicando la boleta de cotizacién de
precios.

Este relevamiento se hace como potencial comprador, teniendo el cuidado de rotar permanentemente al
personal con el objetivo de eviar el rechazo. La recoleccidon va dirigida esencialmente a aquellos comerciantes
mayoristas o productores que al momento de realizar la venta de su/s producto/s, presente una buena oferta
y calidad.

Paralelamente a la captura de precios s realiza la supervision, en esta etapa el supervisor/a de campo
recopila también la misma informacion que luego coteja con la del cotizador/a. Al respecto se debe sefalar
que si existe uno o varios precios que muestren grandes diferencias en sus niveles, estos se eliminan y seran
reemplazados con los precios obtenidos por el supervisor/a.
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GLOSARIO

Precio.- Es el valor de los productos expresado en unidades monetarias, se debe tomar en cuenta que: el
precio obtenido de cotizacion, es el precio al consumidor del producto cotizado, mensualmente al mismo
informante y en el mismo lugar de cotizacién y que no contempla descuentos de promocion o liquidacion,
estos Ultimos son precios que contemplan una rebaja del precio habitual y son ofrecidos eventualmente a
los consumidores.

Formacion de precios.- El proceso de formacion de los precios es un circuito que se inicia en la fabrica
o productor y que puede pasar por distintos intermediarios hasta llegar al consumidor final, o terminar en
un destino intermedio. Para cada nivel de transaccidn o comercializacidén existe un sistema de valoracion.

El precio tiene adiciones por concepto de impuestos indirectos como el Impuesto al Valor Agregado (IVA),
el impuesto a las transacciones (IT) o impuestos especificos como el Impuesto al consumo especifico
(ICE). También se le afiaden los distintos gastos asociados a la distribucion del producto, como gastos de
seguro, transporte y margenes de comercializacion.

Por lo tanto, el precio de mayorista, es el precio en el canal de comercializacion mayorista que incluye el
precio del productor mas los costos de la actividad comercial (Gastos de transporte, margen comercial del
mayorista y otros gastos generales).

Precio al por Mayor.- El valor del producto de aquella operacion comercial de alta importancia relativa
en cuanto a su “volumen o cantidad”, que s lleva a cabo entre los productores e importadores por una
parte, y los distribuidores o intermediarios por la otra, sin la intervencion del consumidor final.

Precio a investigar.- El precio del producto puesto en la puerta de la fabrica. No incluye: Impuestos
deducibles por pagar (IVA, IT e ICE cuando corresponda) subvencion por cobrar y gastos de transporte
por esa unidad de producto que debe corresponder necesariamente a la unidad de venta al por mayor
especificada, para el caso de las Empresas Industriales.

Para las Empresas Importadoras es el precio de venta del producto deducido de impuestos (IVA, IT e ICE
cuando se realiza la importacion del mismo — bebidas y cigarrillos) y gastos de transporte, que debe
corresponder necesariamente a la unidad de venta al por mayor especificada en la boleta.

En ambos casos el precio del producto debe corresponder al panel en que se realiza la cotizacion, y no
debe sobrepasar el lapso de treinta dias entre una cotizacién y otra. Los precios deben estar expresados
en moneda nacional.

indice de Precios al por Mayor.- Es un indicador econdmico de corto plazo que muestra la variacion
de precios de un conjunto de bienes que se transan en el canal de comercializacion mayorista. Incluye en
su composicion bienes de demanda intermedia y bienes de consumo final de origen nacional e importado.

indice de Precios al Consumidor.- El Indice de Precios al Consumidor, es un indicador que permite
medir la evolucion y el comportamiento de precios promedio, entre dos periodos de tiempo, de un
determinado conjunto de bienes y servicios representativos del gasto de la poblacion.

Unidad de investigacion.- La unidad de investigacion es la Empresa Industrial Manufacturera, la
Empresa Importadora y el Establecimiento del comercio al por mayor de productos agricolas.

Se entiende por Empresa toda unidad juridica (o en su caso, la combinacidn mas pequefia de unidades
juridicas) que constituye una unidad organizativa de produccion de bienes y servicios, y que disfruta de
una cierta autonomia de decisidén, principalmente a la hora de emplear los recursos corrientes de que
dispone. La empresa ejerce una o mas actividades en uno o varios lugares.
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Industria Manufacturera.- Se define a la Industria Manufacturera, como aquella actividad que realiza
transformacion fisica y/o quimica de materiales y componentes en productos nuevos, ya sea que el
trabajo se efectlie con maquinas o a mano, en fabrica o en domicilio.

Se considera que una Empresa es Industrial, a efectos del relevamiento de informacion, si su actividad
principal estd incluida dentro de la seccién “C” de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme en su
cuarta revision (CIIU-4).

Establecimiento Econdomico.- Establecimiento econémico es la unidad estadistica mas comiUnmente
utilizada en las estadisticas econdmicas y corresponde a una empresa o parte de una empresa que de
manera independiente desarrolla una actividad econdmica. Son ejemplos de establecimientos: fabricas,
hoteles, salones de belleza, bares, casetas de comercio de libros, puestos de comercio de dulces, etc.

Comercio.- Se denomina comercio a la actividad socioecondmica consistente en el intercambio de
algunos materiales que sean libres en el mercado compra y venta de bienes, sea para su uso, para su
venta o su transformacion

Importacion.- Es el acto o accién de introducir al territorio nacional, por las vias habilitadas (maritimas,
aéreas, terrestres o bultos postales), mercancias procedentes del exterior, previo cumplimiento de los
registros y formalidades pautadas en la Ley General de Aduanas, sus reglamentos y demas disposiciones
correspondientes, vinculadas a la materia aduanera.
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