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El Instituto Nacional de Estadistica esta llevando a cabo la Encuesta de Margenes de Comercio y Transporte con el objetivo de elaborar las cuentas del sector para
el cambio de afio base de las Cuentas Nacionales, informacion que a su vez servird para la toma de decisiones gubernamentales, entidades financiadoras y usuarios
en general.

ACLARACIONES

- Lainformacion recabada debe corresponder a la Gerencia u oficina principal de la empresa

- El formulario debe ser llenado con letra de imprenta.

- Las cifras declaradas deben estar expresadas en bolivianos (Bs) y sin decimales o en la moneda con la que opera la empresa.
- Todas las explicaciones o justificativos adicionales sobre el contenido de cualquier capitulo, deben ser anotados en el capitulo de OBSERVACIONES.
- Debe ser entregado al encuestador autorizado una copia de los Estados Financieros de las gestiones 2006 y 2007.

(capitulo | ) (IDENTIFICACION Y PERFIL DE LA EMPRESA )

| S1. IDENTIFICACION DE LA EMPRESA |

1. Razon Social:

2. Roétulo Comercial / Nombre Abreviado /Sigla:

3. Avenida o Calle : 4. NUMEro: ...
5. Entre calles: 6. Zona/Barrio/UV:

7. Pagina Web de la Institucion: 8. E-mail:

9. Teléfonos: 10. Fax:

11. Fecha de inicio de actividades de la empresa: Mes I:I:I Afio I:I:I:I:I

S2. TIPO DE EMPRESA SEGUN SU ORGANIZACION JURIDICA

Marque Marque Marque
1= Sociedad Colectiva ] 4= Sociedad anénima ] 7= Empresa unipersonal ]
2= Sociedad en comandita simple ] 5= Sociedad en comandita por acciones [ ] 8= Otro ]
ESPeCIfiQUe .....ccvviiiiiiiiicie e
3= Sociedad de responsabilidad limitada D 6= Sociedad accidental D

En caso de necesitar colaboracién para el llenado del formulario, por favor comuniquese al siguiente correo electrénico: fperales@ine.gov.bo 6 con los siguientes teléfonos:

La Paz: 2-222333 Int. 281 ® Santa Cruz: 3361544 e Cochabamba: 4255198 e Oruro: 5250117 e Potosi: 6227616 e Tarija: 6645334 e Sucre: 6453383
Trinidad: 4652254 e Cobija: 8422444

BASE LEGAL
La actividad que desarrolla el Instituto Nacional de Estadistica estd amparada por el Decreto Ley del Sistema Nacional de Informacién D.L.14100
del 5 de Noviembre de 1976, que expresa en sus articulos:
Articulo 15: "Todas las personas naturales o juridicas de la Nacion, estan obligadas a proporcionar lainformaciéon requerida por el Instituto Nacional de

Estadistica".
Articulo 21: "La informaci6n proporcionada es estrictamente CONFIDENCIAL y ser4 utilizada sélo para fines ESTADISTICOS. No podran ser revelados en

forma INDIVIDUALIZADA".




S3. ACTIVIDAD DE LA EMPRESA

1. Especifique en orden de importancia las principales actividades econémicas de la empresa. Si una de las actividades es el comercio, especifique si es al por mayor
6 al por menor.

Actividades Econémicas Porcentajevgﬁtigsgresos por CllU Rev. 3.1
1
2
3
4

S4. IDENTIFICACION DE ESTABLECIMIENTOS Y PERSONAL OCUPADO

1. Favor de proporcionar el total de establecimientos que integraba la empresa el afio 2007 distinguiendo las siguientes categorias:

CATEGORIAS Numero de N° de Establecimientos por Departamento
ocupados Establecimientos [chyquisaca] LaPaz [Cochabamba] Oruro Potosi Tarija__ | Santa Cruz Beni Pando

1. Establecimientos
comerciales

2. Establecimientos con
actividad diferente a
la comercial

3. Establecimientos
auxiliares

TOTAL DE
ESTABLECIMIENTOS

Establecimiento Comercial. Es aquel establecimiento que se dedica a la compra y/o venta de productos sin transformacion.
Establecimiento con Actividad Econémica Diferente a la Comercial. Es el establecimiento que realiza una actividad econémica tal como: fabricacién Y
de productos, servicios de restaurantes y/o hoteles, etc. "
Establecimientos auxiliares. Estos producen servicios para uso principal o exclusivo de la unidad comercial y por consiguiente no se destinan a la venta >

ni estan fisicamente incorporados en el bien comercializado.

S5. ORIGEN DE LOS PRODUCTOS COMERCIALIZADOS |

1. ¢Eltotal de los productos comercializados son de origen nacional e importado? Si |:| (Pase a responder el capitulo Il y lll)  No |:| (Pase a la pregunta 2)

2. ¢Eltotal de los productos comercializados son de origen nacional? Si |:| (Pase a responder el capitulo II) No |:| (Pase a la pregunta 3)
3. ¢Eltotal de los productos comercializados son de origen importado? Si |:| (Pase a responder el capitulo III)
OBSERVACIONES




Ve

(Capl’tulo 1

) [MARGENES DE COMERCIO Y TRANSPORTE DE PRODUCTOS DE ORIGEN NACIONAL PARA LA GESTION 2007

] | s7.TRANSPORTE

| S6. INGRESOS NETOS POR VENTAS DE PRODUCTOS DE ORIGEN NACIONAL

(NO INCLUYA IVA FACTURADO EN EL VALOR DE VENTAS)

1. En base al anexo 1 identifique el grupo de productos comercializados y describa el valor de ventas y el costo de mercaderia vendida, ademas
estime el porcentaje de venta que realiz6 de forma mayorista y/o minorista.

Tipo de venta

la venta de su mercaderia?

| 1. ¢Cobré por separado a sus clientes
los fletes de transporte para realizar

sil ] no[]

Si marca si, pase a responder la informacién correspondiente a
fletes de transporte e indique el porcentaje realizado por
transportistas nacionales e internacionales

a Porcentaje | Porcentaje Fletes de transporte 9 9 % del flete
Grupo| NCN Grupos de productos Costo de(ljadmeécadena Valor dBe ventas de venta deventa |Total para realizar Naci/gnal Interng]cional Total || de
vendida (Bs) (Bs) mayorista | minorista sus ventas (Bs) REISROT
1 100% 100%
2 100% 100%

TOTAL

2. Del punto 1 describa los productos de mayores ventas que conforman el (los) grupo (s) identificado(s) y asigne su precio de compra y venta segun el destino de la venta (por precio de venta entiendase sin impuestos ni descuentos)

Productos especificos de
mayores ventas

Unidad
d

e
Medida
(U.M.)

Precio de
compra

Destino de las ventas

Empresas Productoras
de Bienes y Servicios

Empresas que se dedican
al Comercio

Instituciones
Publicas

Publico
en General

Exportaciones

U.M. |Precio de venta

U.M. Precio de venta

U.M.

Precio de venta

U.M. Precio de venta

U.M.

Precio de venta

GRUPO 1

1

2

7

/

8

/

2.1. ¢ Cuanto recarga en porcentaje a este grupo de productos para su reventa? I:I%
GRUPO 2

1

2

7

/

8

/

L

2.2. ¢ Cuanto recarga en porcentaje a este grupo de productos para su reventa? I:I%

®




(Cap itulo 11 ) [MARGENES DE COMERCIO Y TRANSPORTE DE PRODUCTOS DE ORIGEN IMPORTADO PARA LA GESTION 2007 ) | S9.TRANSPORTE

| S8. INGRESOS NETOS POR VENTAS DE PRODUCTOS DE ORIGEN IMPORTADO | 1. ¢Cobré por separado a sus clientes 0 0
los fletes de transporte para realizar Si No

1. En base al anexo 1 identifique el grupo de productos comercializados y describa el valor de ventas y el costo de mercaderia vendida, ademéas la venta de su mercaderia?

estime el porcentaje de venta que realiz6 de forma mayorista y/o minorista.
Si marca si, pase a responder la informacién correspondiente a

(NO INCLUYA IVA FACTURADO EN EL VALOR DE VENTAS) Tipo de venta fletes de transporte e indique el porcentaje realizado por
¢ transportistas nacionales e internacionales
a Porcentaje | Porcentaje Fletes de transporte 9 9 % del flete
Grupo| NCN Grupos de productos Costo de(ljadmeécadena Valor dB? ventas de venta deventa |Total para realizar Naci/toanal |ntern;0ciunal Total || de
vendida (Bs) (Bs) mayorista_| minorista sus ventas (Bs) JLashon
1 100% 100%
2 100% 100%
TOTAL
2. Del punto 1 describa los productos de mayores ventas que conforman el (los) grupo (s) identificado(s) y asigne su precio de compra y venta segun el destino de la venta (por precio de venta entiendase sin impuestos ni descuentos)
) Destino de las ventas
SR E Product E dedi Instituci Publi
T de Precio de mpresas Productoras mpresas que se dedican nstituciones Gblico .
Produmcégcs)rzzpveé:r:ftg:;s o= Medida compra de Bienes y Servicios al Comercio Publicas en General Exportaciones
(UM, U.M. |Precio de venta U.M. Precio de venta U.M. Precio de venta U.M. Precio de venta U.M. Precio de venta
GRUPO 1
1 /
2 /
3 /
4 /
5 /
6 /
7 /
8 /

2.1. ¢ Cuanto recarga en porcentaje a este grupo de productos para su reventa? I:I%

GRUPO 2

1 /
2 /
3 /
4 /
5 /
6 /
7 /
8 /

2.2. ¢ Cuanto recarga en porcentaje a este grupo de productos para su reventa? I:I%
\.

®
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(capitulo 1v

J [COMPRAS DE MERCADERIA DURANTE EL 2007

1. Proporcione el valor de sus compras de mercaderia y estime el porcentaje que corresponda a aquellas compradas en el pais y en el exterior

COMPRA DE MERCADERIA

Valor de compras (Bs)
(1) % Mercado Nacional (2)

% Mercado Extranjero (3) TOTAL (4) =2+3

100%

(Capitulo \V4

] (PROVEEDORES DE MERCADERIA

1. Indique el porcentaje de aprovisionamientos que realizé la empresa en el afio 2007 segun los tipos de proveedores sefialados

PROVEEDORES

% DE COMPRAS DE MERCADERIA

1. Mayorista

1.1 Empresa mayorista

1.2 Mercado mayorista

2. Fabrica (directamente o por representante)

3. Otros (especifique)

TOTAL

100%

| ANEXO 1 - GRUPO DE PRODUCTOS SEGUN CLASIFICACION DE CUENTAS NACIONALES

NCN GRUPOS DE PRODUCTOS NCN GRUPOS DE PRODUCTOS
Carnes frescas y elaboradas 19 | Material y suministro para la construccion
Productos lacteos 20 | Minerales en barra o lingotes y productos metalicos para la industria
9 Productos de molineria, panaderia y beneficiado (incluye: café ylo construccion
verde, castafia beneficiada y arroz pelado y subproductos) 21 A | Material y equipo eléctrico para la industria y el hogar
10 | Productos de la industria azucarera (incluye alcohol) 21 B | Electrodomésticos, accesorios y equipo para el hogar y/o oficina
11 | Aceites, grasas animales y vegetales y tortas 21 C | Vehiculos y motocicletas
12 | Productos alimenticios diversos 21D | Partes, piezas y accesorios para automéviles y motocicletas
13 | Bebidasy productos del tabaco 21 E | Maquinaria y equipo para la industria, mineria, agricultura,
14 | Textiles y productos textiles (ropa, calzados y pieles) construccion y los servicios (instrumentos médicos)
15 | Maderay productos de madera, excepto muebles 22 A | Discos, juguetes y regalos (articulos para el hogar y personales)
16 | Papelerias, librerias y articulos profesionales 22 B | Muebles de madera y/o metal para el hogar y/o la oficina
17 | Gasolina, lubricantes y aditivos para automoviles, y otros 22 C | Desechos, recuperacion y envases
combustibles
18 A | Productos farmacéuticos y de veterinaria, perfumeria, cosméticos
y aseo personal o doméstico
18 B | Productos quimicos: agropecuarios, para la industria y la mineria
18 C | Pinturas, liquidos flamables, plasticos y productos de caucho

OBSERVACIONES
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OBSERVACIONES

DATOS DE LA PERSONA ENCARGADA DEL LLENADO
DEL PRESENTE FORMULARIO

Nombre y Apellido
Cargo Teléfono/celular: ...
E-mail
Fecha Firma

DATOS DEL EJECUTIVO DE LA EMPRESA

Nombre y Apellido

Firma (sello)

Fecha

Nombre del ENCUESTADOR/A
Nombre del SUPERVISOR/A
Nombre del CRITICO - CODIFICADOR - TRANSCRIPTOR/A

Nombre del VALIDADOR/A
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(PARTE II)

1. Razon Social:

woereaistro[ [ [ [ [ [ ]

2. Rotulo Comercial:

(capitulo vi ] (OTROS INGRESOS Y GASTOS GENERADOS DURANTE EL 2007

Detalle Ingresos (Bs)

Gastos (Bs)

1. Ventas de productos fabricados por la empresa (a precio de venta en fabrica)

2. Prestacion de servicios de transporte

3. Gastos relacionados con la actividad secundaria

4. Intereses recibidos 6 pagados

5. Ajuste por inflacion y tenencia de bienes

6. Otros ingresos y gastos

7. TOTAL OTROS INGRESOS Y GASTOS

[Cap itulo ViII J [COSTOS Y GASTOS OPERACIONALES DURANTE 2007

)

GASTOS RELACIONADOS CON LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN EL ANO 2007

Valor (Bs)

LLENADO POR EL
ENCUESTADOR

1. Reparaciones, mantenimiento, adecuaciones e instalaciones

. Costo de insumos y materiales para la prestacion de los servicios de reparacion y mantenimiento

. Alquileres de bienes inmuebles y muebles

. Empaque y embalajes de la actividad comercial

. Gastos de venta por comision a terceros

. Energia eléctrica

. Comunicaciones (correo, teléfono, fax, celular, internet, beeper)

2
3
4
5. Honorarios a profesionales independientes
6
7
8
9

. Otros servicios publicos (agua, gas, alcantarillado)

10. Representacion, pasajes y viaticos

11. Primas por seguro (excluye seguro de personas)

12. Publicidad y propaganda

13. Capacitacion del personal

14. Aseo y vigilancia

15. Transporte, fletes y acarreos

16. Regalias (marcas, patentes, derechos de autor, etc.)

17. Otros gastos no especificados anteriormente relacionados con la actividad comercial

18. TOTAL COSTOS Y GASTOS RELACIONADOS CON LA ACTIVIDAD COMERCIAL (reglones 1 al 17)

(capitulo vini ] (IMPUESTOS PAGADOS DURANTE EL 2007

Detalle

Valor (Bs)

. IVA Impuesto al Valor Agregado Efectivamente Pagado

. ICE Impuesto al Consumo Especifico

. IT Impuesto a las transacciones

. Patentes, tasas y otros impuestos a la actividad

. IUE Impuesto a las utilidades de las empresas

. Impuestos a bienes inmuebles, vehiculos y otros

1
2
3
4. Otros impuestos a los productos
5
6
7
8

. TOTAL Impuestos

(capitulo I1x ) (VALOR DE EXISTENCIAS DURANTE EL 2007

1. Proporcione el valor total de los inventarios de su establecimiento en las fechas sefialadas segun precios de comprador, tanto para los productos para la reventa

como de otras existencias (combustible, suministro para oficina, etc.)

CONCEPTO INVENTARIO INICIAL al 01-01-07

INVENTARIO FINAL al 31-12-07

Productos para la reventa Bs

Otras existencias BS s

~N
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(Cap itulo X J (PERSONAL OCUPADO Y REMUNERACIONES DURANTE EL 2007
PERSONAL OCUPADO SEGUN CATEGORIA OCUPACIONAL N° DE PERSONAS SUELDOS Y SALARIOS
1. PERSONAL PERMANENTE REMUNERADO 1) )
1.1 Gerentes y Administradores
1.2 Empleados
2. PERSONAL PERMANENTE NO REMUNERADO
3. PERSONAL EVENTUAL REMUNERADO
4. TOTAL
OTRAS REMUNERACIONES VALOR (Bs) PRESTACIONES SOCIALES VALOR (Bs)
5. Aguinaldo 10. Aporte Patronal a la CNS
6. Pagos en especie 11. Aporte Patronal a las AFP's
7. Indemnizaciones o beneficios sociales de la gestion 12. Otros Aportes Patronales..........ccccocvveeieeiieeiieennns
8. Otros pagos al personal 13. TOTAL
9. TOTAL
[Cap itulo XI ) [FORMACION DE ACTIVOS FIJOS DURANTE EL 2007
: Saldo neto Adiciones Ventas o | Actualizacién TOTAL Depreciacion de la
Detalle de activo inicial (Bs) Fabricacion | Compras retiros y ajustes Activo Fijo gestion

1. Edificios y construcciones

2. Obras en curso

3.Instalaciones técnicas

4. Maquinaria y equipo

5. Vehiculos y Eq. de transporte

6. Muebles y enseres

7. Herramientas

8. Equipo de computacion

9. Otros (especificar)

10. Terrenos

11. TOTAL

OBSERVACIONES

Nombre del ENCUESTADOR/A ...

Nombre del CRITICO - CODIFICADOR - TRANSCRIPTOR/A

NOMDBIre del SUPERVISORI/A ...ttt b bbbt b et b et

NOMBre del VALIDADORIA ...ttt h bbbttt b e nne e Lugary Fecha ........ccccoovivinnnnnn.




